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PRESENTACION

La Municipalidad Provincial de Lampa, mediante la Division de Turismo y Promocion
Empresarial, Gerencia Municipal y La Oficina de Planeamiento y Presupuesto; ha elaborado
El Plan de Desarrollo Turistico Local (PDTL), el cual serd un instrumento de gestién que
constituya a impulsar el desarrollo turistico, social y econdmico de nuestra localidad.

Ademas, permitira la evaluacion del potencial turistico de nuestro territorio y buscara
orientar las acciones que se deben llevar a cabo a corto, mediano y largo plazo, teniendo en
cuenta factores tales como: la oferta, la demanda, la competencia, las tendencias del
mercado y también las caracteristicas o “vocacion” del territorio, entendiéndose la vocacion
como las condiciones y potencialidades econdmicas, sociales, culturales y naturales con la
capacidad de poder generar un aprovechamiento turistico optimo del territorio.

El presente PDTL servird para evaluar el potencial turistico del territorio, teniendo en
cuenta la oferta, demanda y vocacidn turistica del territorio. También nos permitirda mejorar
la competitividad turistica a nivel local, regional, nacional e internacional.

En tal sentido, el PDTL es una necesidad municipal para el tan ansiado desarrollo del
turismo, actividad que segun las estadisticas del Ministerio de Comercio Exterior sigue en
incremento, indican que el ingreso del afio 2015 significd un incremento de 6,2 % respecto
al aflo anterior y un crecimiento acumulado de 48 % durante el periodo de referencia,
asimismo, indica que el afio 2015 los ingresos por Viajes y Transporte de Pasajeros alcanzaron
USS 3 320 y USS 831 millones, respectivamente. La suma de ambos rubros totalizo USS 4
151 millones, lo que constituye el ingreso de divisas originado por el turismo de no residentes
en el Peru (extranjeros y peruanos) tal como lo recomienda la OMT. (Ingreso de Divisas Por
Turismo, MINCETUR — BCRP, 2015).
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1. DIAGNOSTICO DEL PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL
1.1. ANALISIS PREVIO
Justificacion de la Actividad Turistica para el Desarrollo del Territorio:

El turismo es una actividad, hoy en dia uno de los mads estables y de crecimiento
sostenido en el mundo. Segun el informe sobre el Panorama del Turismo Internacional de
2015, elaborado por la Organizacion Mundial del Turismo — OMT, el nimero de personas
que viajaban por ocio se ha multiplicado considerablemente: en el afio 1950 eran 25 millones
de viajeros y en el afio 2015 llegaron a 1 184 millones. Es decir que el porcentaje de viajeros
paso del 1% al 16% de la poblacién mundial, generando una dinamizacién en este importante
sector econémico a nivel global.

El turismo se ha convertido en un factor clave para el progreso socioecondmico del
pais se constituye en uno de los principales cimientos para el desarrollo sostenible de la
economia nacional.

La Municipalidad Provincial de Lampa, convoco a los principales actores del ambito
publico y privado para elaborar de manera conjunta, las nuevas bases del Plan de Desarrollo
Turistico de la Provincia de Lampa, considerando un horizonte de cinco afios y propone una
nueva visidon para el sector turismo, la cual se vincula directamente con el objetivo general
propuesto de aumentar el nimero de llegadas de turistas nacionales y extranjeros y seguir
promoviendo el crecimiento del turismo en la provincia de Lampa, asi como el incremento
de divisas y la generacién de nuevos puestos de trabajo, con miras al posicionamiento de la
Provincia de Lampa como un destino turistico sostenible y competitivo. A su vez, establece
el camino a seguir para lograr el desarrollo de una oferta turistica diversa que ofrezca al
visitante experiencias Unicas en todo toda la provincia.

Este documento comprende 2 Fases o Capitulos que cumplen funciones especificas
de acuerdo a la siguiente distribucion:

1. Fasel: Plan de Desarrollo Turistico Local.
2. Fase ll: Andlisis Estratégico del Plan de Desarrollo Turistico Local de Lampa.
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1.2. ANALISIS GENERAL DEL ENTORNO

PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL
LAMP#A - PUNO - PERU

1.2.1.

DELIMITACION GEOGRAFICA

@;ﬁ

CUADRO N° 01: DELIMITACION GEOGRAFICA DE LAMPA.
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Division de Turismo y Promocion Empresarial
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1.2.2.

PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL
LAMP#A - PUNO - PERU

ACCESIBILIDAD

CUADRO N° 02: ACCESIBILIDAD AL DISTRITO DE LAMPA.

Medio Tipo Tipo Estado
de de de de
Emisora Transporte | Transporte Carretera | Conservacion
Camioneta
Puno rural Privado 1 hora
PUNO Juliaca 45 km Asfaltado Buena
Lampa Combi Colectivo 1:00 hora
y media
Camioneta
Juliaca rural Privado 25 min
JULIACA Lampa 36 km. Asfaltado Buena
Combi Colectivo 30 min
Automovil
Cusco particular
CUSsCO Pukara Privado 5 horas | 318.9 km. Asfaltado Buena
Lampa Combi
Arequipa Automovil
Santa Lucia particular
AREQUIPA Cabanilla Privado 4:30 262.0 km Asfaltado Buena
Lampa Combi horas
1.2.3. INFRAESTRUCTURA

SERVICIO

DISPONIBILIDAD

CUADRO N° 03: INFRAESTRUCTURA DEL DISTRITO DE LAMPA.

BREVE DESCRIPCION

Slo NO

Agua

El 81.8% de las viviendas cuenta con red publica de agua.

Si
Alcantarilla El 9.4% tiene servicios dentro de la vivienda y 67.8% fuera de la vivienda pero dentro
Si de la edificacién. EI 22.8% no tiene este servicio en sus viviendas.
. . El servicio de alumbrado publico se encuentra en 89.8% de las viviendas. Menos del
Electricidad : X o o
Si 10.2% de las viviendas en Lampa, aun no cuentan con este servicio basico.

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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Como medio de comunicacion de voz, la telefonia en el distrito no presenta serias
Si deficiencias, debido a que es posible lograr la comunicacidn fluida y estable, en las
redes de telefonia fija y movil.

Telefonia

En Lampa, existen centros de cabina de internet bajo responsabilidad privada
Internet Si quienes también reparten via Wi-Fi a los domicilios; también los Operadores de
Telefonia Movil brindan el servicio de internet.

Salud Si Lampa cuenta con el Hospital Antonio Barrionuevo del MINSA y ESSALUD.

Cuentan con:
Seguridad Si - Comisaria Sectorial Lampa — PNP.
- Seguridad Ciudadana — Serenazgo.

Cuenta con terminales particulares de las Empresas Ramos, Lumaber, Halanoca y San
Si Juan de Dios. Pero, el afio 2018 contara con un Terminal Terrestre General que esta
en construccion.

Terminales
terrestres

Vias internas-

transito Si Cuenta con vias interna en buen estado
distrital
Sefalizacién Si Cuenta con sefializacion turistica para los puntos de vital importancia.

1.2.4.  ANALISIS TERRITORIAL

Plan de desarrollo Urbano.- El Plan de Desarrollo Urbano de Lampa esta aun en
Proceso de elaboracion en convenio con el Ministerio de Vivienda, Construccién y
Saneamiento.

Zonificacién Territorio Urbano.- La Municipalidad Provincial de Lampa solo cuenta con
la delimitacion de la Zona Urbana de la Ciudad de Lampa Cuyo Plano se adjunta en Anexo 01.

Ordenamiento Territorial.- El Ordenamiento Territorial es parte del Plan de Desarrollo
Urbano, el cual aun esta en elaboracién.

Ornato Urbano.- No se cuenta con un inventario de estos elementos, solo se cuenta
con el plano de la delimitacién de la Zona Monumental de Lampa.

1.2.5.  ANALISIS SOCIAL

La poblacidon de la provincia de Lampa, segun datos del Ultimo Censo Nacionales de X
poblacion y VI vivienda 2007, fue de 48,233 habitantes, desde el punto de vista politico
administrativo esta conformado por 10 distritos: Lampa, Cabanilla, Calapuja, Nicasio, Ocuviri,
Palca, Paratia Pucara, Santa Lucia y Vilavila.
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Poblacién a través de los censos.- Los Censos de Poblacién realizados en el pais en las
ultimas décadas, muestran la evolucion de la poblacién de la provincia de Lampa a partir del
afio 1940 con 28,215 habitantes. Segln los resultados del XI Censo Nacional de Poblacion,
realizado el 21 de octubre del afio 2007, la poblacién censada de la provincia de Lampa fue
de 48,233 habitantes.

Tasa de crecimiento.- La tasa de crecimiento promedio anual, es el indicador que
evalla la velocidad del incremento anual de poblacidn en términos relativos. Al observar el
comportamiento de la poblacién censada a nivel provincial los censos de 1993 y 2007, la
provincia de Lampa tuvo un crecimiento menor al promedio departamental.

CUADRO N° 04: LAMPA: TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO ANUAL, 1981 - 2007.

1981-1993 | 1993-2007

i

Lampa 0.9 0.7

Fuente: INEI - Censos Nacionales de Poblacion y Vivienda, 1981, 1993 y 2007

Distribucién de la poblacién.- La composicion de la poblacion por sexo en los distrito
de la provincia de Lampa, indica un ligero predominio de la poblacion femenina, el 52.3% son
mujeresy el 47.7% son varones. De igual manera, se observa un importante desarrollo rural,
el 43,7% de la poblacién del distrito vive en centros rurales, mientras que el 56.3% se asienta
en los espacios urbanos.

CUADRO N° 05: Lampa: Poblacién por Sexo Segun Provincia y Distrito 2015.

Lampa 51,528 100.00 26,100 25,428

Lampa 10,420 20.22 4,836 5,584
Fuente INEI - Poblacién proyectada provincial 2015

Poblacién urbana rural.- En la provincia de Lampa, la concentracion de la poblacién
en el area urbana, se presenta como consecuencia de las interrelaciones socio — econdmicas
que han venido dandose en las Ultimas décadas, a nivel de la provincia en el afio 2007 se
observa que presentan predominio de poblacién rural en 61.3 %.

CUADRO N° 06: PoBLACION CENSADA URBANA RURAL DE LA PROVINCIA, 1981 — 2007.

Provincia 1981 1993 2007

lampa __Absoluto | % | Absoluto % | Absoluto % |

Urbano 12,164 31.2 14,127 325 18,659 38.7

Rural 26,815 68.8 29,334 67.5 29,564 61.3
Fuente: INEI Censos Nacionales de Poblacion y Vivienda 1981,1993 y 2007

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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Densidad poblacional.- La densidad poblacional, es un indicador que permite evaluar
la concentracién de la poblacién censada de los Censos 1993 y 2007 se observa que en la
provincia de lampa la densidad de poblacién fue de 7.5y 8.3 hab./km2 respectivamente,
presenta la menor densidad poblacion con respecta a las provincias de la Regién Puno.

Tasa de mortalidad y desnutricion

CUADRO N° 07: TASA DE MORTALIDAD INFANTIL Y DESNUTRICION CRONICA DE 5 AROS.

Desnutricion Crénica en

Tasa de Mortalidad

Fos
Infantil Y 2007 Menores de 5 afios 2

(Patrén OMS) 2009

Lampa 32.6 26.7

1 Fuente: INEI. Perd: Mortalidad Infantil y sus Diferenciales por Departamento, Provincia y Distrito 2007
2 Fuente: Mapa de Desnutricion Crénica en Nifios Menores de Cinco Afios a nivel Provincial y Distrital, 2009

Provincia

PEA.- Segun la condicién de actividad, la poblacion en edad de trabajar se clasifica en
poblacion econdmicamente activa (PEA) y poblacién econédmicamente inactiva (PEI).

En los documentos del INEI se considera como poblacién econdmicamente activa
(PEA), ala poblacion de 14 y mas afios de edad que se encuentra participando en la actividad
econdmica, ya sea teniendo un empleo o que se encuentre activamente buscando un
empleo. De acuerdo con esta definicion, la poblacion econdmicamente activa (PEA) de 14y
mas afios de edad de la Provincia de Lampa, asciende a 15 mil 715 personas, representando
el 45.6 % de la poblacién en edad de trabajar (PET). Del total de la PEA registrada en el Censo
de 2007, el 65.5 % (10 mil 298) son hombres y 34.5 % (5 mil 417) mujeres. En este periodo
resalta el crecimiento de la PEA masculina con 2.7 % anual, mientras que el crecimiento de
la PEA femenina es de 1.9 %.

Por otra parte, la poblacion econdmicamente inactiva (PEl), estd constituida por
todas las personas que encontrandose en edad de trabajar (de 14 y mas afos de edad) no
realizan o no desean realizar actividad econdmica alguna e incluye a las personas que se
dedican exclusivamente al cuidado del hogar, estudiantes que no trabajan, jubilados o
pensionistas, rentistas, etc. La PEA DEL distrito de Lampa es la que tiene mejor nivel
educativo alcanzado, el 26.3 % tiene educacién superior (16.4 % superior no universitaria y
9.9 % educacién universitaria).

Numero de Instituciones educativas Técnicas.- La ciudad de Lampa cuenta con una
casa de estudios superior la cual es el Pedagdgico de Educacion Fisica.

Educacién.- En la provincia de Lampa los alumnos matriculados en los diferentes
niveles educativos, han ido disminuyendo, en el aflo 2012 se han matriculado 11,293, en el
afio 2013 se incrementa ligeramente a 11,640 alumnos, y en el afio 2014 disminuye a 10,336
y en el afio 2015 disminuye 9,638 alumnos matriculados.

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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CUADRO N° 08: MATRICULAS EN EL SISTEMA EDUCATIVO Y AREA GEOGRAFICA MODALIDAD Y NIVEL EDUCATIVO, 2009 — 2014.

Etapa, Modalidady | .05 | 5010 2011 | 2012 2013 | 2014
Nivel Educativo

Total 13 486 13019 | 12328 | 11293 | 11640 | 10336

Bdsica Regular 12716 12421 11 665 9555 10 364 9523

Inicial 2,446 2410 2269 1804 2201 2 070

Primaria 6,038 5900 5446 4251 4542 4130

Secundaria 4,232 4111 3950 3500 3621 3323
Bésica Alternativa 1/ 267 98 242 1307 792 242
Bdsica Especial 33 39 16 10 13 17
Técnico-Productiva 2/ 276 250 261 278 277 296
j:f/:'jtra:é 194 211 144 143 194 258
Pedagdgica 71 76 30 54 97 164
Tecnoldgica 123 135 114 89 97 94

Artistica - - - - - -

Fuente: MINISTERIO DE EDUCACION - Censo Escolar

Analfabetismo:

CUADRO N° 09: TASA DE ANALFABETISMO.

Tasa de Analfabetismo

Provincia y
distrito Nacional
LAMPA 11.5 4.6 18.2

(Porcentaje de la poblacion de 15 a mas afios que no sabe leer ni escribir)
Fuente: INEI-Censos Nacionales: XI de Poblacién y VI de Vivienda 2007

1.2.6. Analisis Cultural

Descripcidn Histérica Del Territorio.- EI 25 de julio de 1678, el R.P. Jesuita Francisco
Goyzueta por orden de la Corona de Espafia el Rey Carlos Il fundd la ciudad de Lampa con el
nombre de “SANTIAGO DE LAMPA”. Lo que quiere decir, que la actual ciudad de Lampa en
realidad debe tener el nombre de “SANTIAGO DE LAMPA” y su aniversario celebrarse el 25
de julio de cada afio. Actualmente el 25 de julio en la ciudad de Lampa se celebra el dia de
San Santiago “Tata Santiago” patrono de Lampa, nombre también del majestuoso templo
que se levanta entre las plazas de Armas y Grau; en esta fecha se congregan todas las
comunidades (antiguos ayllus) pertenecientes a la provincia de Lampa e Instituciones y
acompafian a la procesion de San Santiago, cada comunidad e Institucion con su respectivo
santo, y su respectiva musica llamada “pitubanda” musica a base de bombo, tambor y
guenas, lo que hace una impresionante procesién en devocion a San Santiago; la misa es
celebrada por el mismo obispo de Puno quien viaja desde la ciudad de Puno y en su homilia
hace resaltar la importancia y el significado de San Santiago, que montado en su caballo y su
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espada que porta, solo son simbolismos para reafirmar la fe en Dios; finalmente esta
festividad culmina con las tradicionales corridas de toros de tres dias en el “Toros Cancha”
Arenas del Rio Lampa, conforme asi lo han demostrado los estudios que han realizados, el
profesor Uriel Frisancho Portugal y el arquedlogo Roberto Ramos Castillo.

Resefa.- Por sus calles y plazas anduvieron Tupac Amaru Il durante su rebelion y Simon
Bolivar en la corriente libertadora; fue cuna ademads de grandes personajes como Enrique
Torres Beldn, ilustre politico que logrd la reapertura de la Universidad del Altiplano, Victor
Humareda Gallegos, ultimo pintor impresionista del Peru, entre otros; con mas de 400 afios
de fundacién espafiola y alin conserva, a pesar de los afios, un misterioso encanto, que es
capaz de cautivar a propios y extrafios, no en vano reza la frase “quien va a Lampa, cae a la
trampa, y quien escapa, deja la capa”. A lo largo de los afios, Lampa ha recibido innumerables
denominaciones, tanto en épocas pasadas como en la actualidad, desde Benemérita la
Provincia y Leal Villa su Capital; ciudad rosada, hasta Ciudad Monumental; lo cierto es que
cada una de estas denominaciones encierran, en pocas palabras, su historia, rica en
tradiciones y costumbres.

Sin bien es cierto, con el transcurrir de los afios, Lampa ha perdido parte de su
territorio dando nacimiento a nuevas provincias como San Roman y Melgar; a pesar de ello,
aun posee innumerables atractivos turisticos, elevando a Lampa como una de las mas
grandes potencias turisticas de la regién. Lampa desde tiempos remotos, pertenecid a la
cultura Tiahuanaco, en tiempo de los incas Lampa estaba situado en el Collasuyo, habitado
por los collas. Con la conquista del Peru por los espafioles, toda las regiones de nuestra patria
fueron entregados a los conquistadores con el nombre de encomiendas, pero los abusos de
éstos dieron lugar a que se reconozcan los cacicazgos del imperio, y aln esta medida no puso
remedio a la explotacion y la barbarie de los espafioles para con los conquistadores.

El territorio de Lampa desde 1542 a 1772 pertenecio al virreinato de Buenos Aires
junto con los corregimientos de Azangaro, Carabaya, Chucuito y Huancané, pero seguia
perteneciendo a la jurisdiccion eclesiastica del obispado del Cusco. En 1787, Lampa
pertenecid a la audiencia del Cusco de acuerdo a la real cédula del 3 de mayo. Ademas la
division administrativa se hizo en intendencias y éstos en partidos. La intendencia de Puno,
comprendia cinco partidos que eran. Lampa, Azangaro, Carabaya, Chucuito y Huancané el
partido de Lampa comprendia 14 pueblos, y estos fueron, Pucard, Ayaviri, Umachiri, Orurillo,
Nufioa, Macari, Lampa, Caracoto, Cabanilla, Vilque, Cabana, Juliaca, Atuncolla y Santa Rosa.
Con el advenimiento de la republica, la provincia de Lampa, fue creada por el libertador Don
Simén Bolivar por decreto dictatorial del 21 de junio de 1825.




¥Vie
PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL u@@
LAMPA — PUNO - PERU g

CUADRQ N° 10: Patrimonio Material e Inmaterial del Distrito de Lampa.

DESCRIPCION DETALLES

Declarado Monumento Histérico por el Instituto Nacional de Cultura mediante Ley N° 9342 del 20
de febrero de 1941.
Declarado Patrimonio Cultural de la Nacion, mediante R.J. N° 348 — 91 — INC / J por el Instituto
Nacional de Cultura, el 23 de julio de 1980.
Declarado Patrimonio Cultural de la Nacién por el Instituto Nacional de Cultura, mediante la
R.D.N. N° 296 / INC — 2003.
Su zona monumental fue declarada Patrimonio Cultural de la Nacion por el Instituto Nacional de
Cultura, mediante R.S. N° 2900 — 72 — ED el 28 de diciembre de 1972.
Declarado Patrimonio Cultural de la Nacién por el Instituto Nacional de Cultura, mediante la
R.D.N. N° 296 / INC —2003.
Declarada como Patrimonio Cultural de la Nacién “Patrimonio Inmaterial, la musica y danza
tradicional del Ayarachi de la Region del Altiplano de Puno”, mediante R.D.N. N° 1064 / INC —
2004 el 14 de octubre del 2004.

Templo Santiago Apéstol

Puente Republicano

Cueva de Lenzora

Ciudad de Lampa

Fortaleza de Lamparaguem

Ayarachis de Paratia

1.2.7. ANALISIS ECONOMICO

Agropecuaria.- La agricultura es la actividad mas importante de la provincia de Lampa
con una superficie agricola de 617,581.70 has. Se estima que en la provincia, alrededor de
182% de la poblacidén se dedica a la actividad agropecuaria, de pendiendo del manejo de pisos
altitudinales para orientar su actividad agricola o pecuaria. En la mayoria de los casos es
marcadamente agricola con una produccién pecuaria y casi a nivel familiar, que sin embargo
lo provee de productos derivados, en escasa cantidad, para su comercializacion.

Pecuaria.- La actividad pecuaria sustenta en la crianza extensiva de alpacas seguida de
ovinos y vacunos y se desarrolla alrededor del habitad de las comunidades que procura un
recurso alimentario para ganado vacuno. Las familias también se dedican a las crianzas de
animales menores como: cuyes y aves de corral orientados en partes al consumo.

La poblacién pecuaria en la provincia de Lampa es como sigue: ganado vacuno 54,141
cabezas, porcino 1,447 cabezas, ovino 203,212 cabezas, caprino 69 cabezas, alpacas 263,201
cabezas y llamas 19,143 cabezas.

Manufactura.-

CUADRO N° 11: Micro Y PEQUENAS EMPRESAS REGISTRADAS EN LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE LAMPA 2013.

TotaI Artesama Textlles Metalurgia Agropecuario
Provincia Micro PequeRa Micro Pequefia Micro Pequefia Micro Pequefia Micro Pequefia
empresa empresa empresa empresa empresa empresa empresa empresa empresa empresa

Lampa

Fuente Inst|tuto Nacional de Estadlsnca e Informatlca Reg|stro Namonal de Mun|0|palldades 2014
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Comercio.- La actividad comercial se muestra como uno de los elementos mas
dindmicos e importantes de la vida de relacidon de las ciudades, dentro de su mismo espacio,
pero también en su periferia y determina el area de influencia de una ciudad. La provincia
demuestra distintos niveles de atraccion.

En Lampa la actividad comercial se desarrolla en funcion a alrededor de 25 tiendas
de abarrotes, vivienda- comercio atendidas por las mismas familias.

El eje central de la actividad comercial provincial se da en la Feria Dominical alcance
interdistrital, donde comuneros, agricultores, intermediarios directos e indirectos; ofertany
compran los productos de la zona, quienes comercialmente se articulas con el mercado de
Juliaca.

Actividades De Transformacion.- En el sector de industrias manufactureras, una de las
actividades econdmicas mas importantes, es la fabricacion de lacteos, granos andinos vy la
confeccién de fibra de lana de alpaca, ambas de manera incipiente, por lo que es necesario
que las autoridades en conjunto lleven politicas de desarrollo y capacitacion a toda la
poblacion inmersa en estas actividades.

1.2.8.  ANALISIS AMBIENTAL

a) Servicio de Almacenamiento Publico.- Se tiene 54 papeleras: 06 en buen estado, 44 en
estado regular y 04 en mal estado. Los tipos de recipientes son: papeleras, contenedores
y cilindros. A los cuales se le hace un mantenimiento cada 6 meses.

b) Servicio de Barrido Publico.- La cantidad de vias y plazas con los que cuenta el distrito es
de 14,239.80 m, las cuales cuentan con el servicio de barrido. La Cantidad de residuos
solidos recogidos en el servicio de barrido (tn/dia) es de 1.33 Tn/dia y la frecuencia del
servicio de barrido (dias y turno) es de Lunes a Domingo en la madrugada (2:00 a 5:00

m). Cantidad del personal operario del servicio de barrido es de 37 personas.

c) Servicio de Recoleccién y Transporte.- El Tipo de Vehiculo que se utiliza para la
recoleccién es una Compactadora la cual ya se encuentra en mal estado. La cantidad de
residuos solidos recolectados y transportados (tn/dia) es de 2.06 Tn/dia. La frecuencia
del servicio son los dias jueves, viernes y sabado de 5:00 am hasta las 12:00 m. La
cantidad del personal operario del servicio de recoleccion y transporte es de dos
personas (1 conductor y 1 recolector).

d) Servicio de Disposicion Final.- El lugar de disposicion Final de residuos solidos es
Huaytapata, ubicada en las coordenadas UTM WGS 84. De propiedad de la
Municipalidad Provincial de Lampa. El cual es un botadero.
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1.2.9. ANALISIS POLITICO E INSTITUCIONAL

En este aspecto se tienen diferentes herramientas de gestion y planificacion para

desarrollar el turismo, las que daremos a conocer a continuacion:

a) Mediante Resolucién Ministerial Nro. 115-2016-MINCETUR, la actual gestion del

b)

c)

d)

Mincetur, a cargo de la ministra Magali Silva, publicé el viernes ultimo el nuevo proyecto
del PENTUR al 2025.

Dicho documento sefiala la necesidad de actualizar el PENTUR anterior, pero con un
horizonte hasta el afio 2025 y bajo el actual contexto del sector turistico, definiendo la
politica publica de apoyo al turismo, el papel de los gobiernos regionales y locales, los
programas de inclusién social y educativa, los objetivos, pilares e indicadores
estratégicos, los modelos de desarrollo y gestion, entre otros aspectos.

Asi como también se tiene otra herramienta de gestion, el Plan Estratégico Regional de
Turismo Puno PERTUR 2021, donde se considera a la ciudad de Lampa como cuna de la
cultura andina, proyectandose lampa al 2021 posicionandose estratégicamente como
un centro de atraccién turistica dentro de la region Puno como destino turistico
competitivo, seguro y sostenible con identidad turistica propia; como centro de
atraccion del turismo histérico- cultural, arqueoldgico, ecoturismo, vivencial sostenible,
aventura y gastronémico. Articulado especialmente con el Valle del Colca, Cusco, Puno
y la Paz, con servicios turisticos de calidad, uso racional de su diversidad de recursos
naturales, que contribuya al desarrollo de la provincia elevando el nivel de vida de su
poblacion.

También se tiene el Plan de Desarrollo Concertado de la Provincia de Lampa al afio 2021,
elaborado en el cuarto semestre del afio 2016. En el OBJETIVO ESTRATEGICO GENERAL
6, estd referido a la “Actividad Turistica Articulado A Los Circuitos Regionales Y
Nacionales”.

Los ingresos para el desarrollo de la actividad turistica son los presupuestos del PIA —
PIM. Los cuales detallaremos en Anexos 02.
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CUADRO N° 12: ANALISIS GENERAL DEL ENTORNO DEL DISTRITO DE LAMPA.

La no conservacion del Centro

Histérico de la ciudad de

Lampa.

Recuperacion del centro historico de la ciudad de
Lampa.

proyectos, para el
restauraciéon de los

Priorizacion  de
mantenimiento vy
atractivos.

La migracion de los habitantes
de Lampa a otros destinos por
necesidades de trabajo.

Crear fuentes de trabajo y repotenciar en medio
agrario y turistico para generar fuentes de ingreso.

Implementar fuentes de trabajo adecuadas
para el poblador lampefio (agro, turismo,
etc.)

Carencia de servicios basicos
en Lampa.

Interés de parte de las autoridades
implementar y mejorar los servicios basicos.

para

Priorizar la implementacién de servicios
basicos.

Falta de amor e identidad de
parte de la poblacion para
conservar y valorar el
potencial arquitecténico e
historico.

Concientizacion a la poblaciéon para que valore lo
que posee.

Gestionar apoyo para la sensibilizacion y el
fortalecimiento de capacidades dirigidos a la
poblacién en general de la ciudad de Lampa.

La municipalidad Provincial de
Lampa no cuenta con los
documentos de gestion planes
de desarrollo distrital

Implementar las herramientas de gestion.

Desarrollo de un turismo planificado,
organizado y sostenible de la cuidad de
Lampa.

El presupuesto de inversion no
se logra ejecutar al 100 %,

Mejorar la infraestructura, mejoramiento de
carreteras, etc.

Diversificacion del producto turistico.

1.3. ANALISIS DE LA OFERTA TURISTICA

1.3.1.

DELIMITACION DEL ESPACIO TURISTICO

Anexo 03 - Delimitacién del espacio Turistico de Lampa.
Anexo 04 - Delimitacién del espacio Turistico del Distrito de Lampa.

1.3.2.

SITUACION DE LOS RECURSOS Y ATRACTIVOS TURISTICOS

La ciudad de Lampa en cuanto a sus recursos turisticos en la mayoria se encuentran

registrados en la Dircetur, asi como también encontrandose algunos en regular estado vy
otros en buen estado, teniendo como principal ventaja que la mayoria de los atractivos se
encuentran cerca.

En cuanto a los servicios que presta la ciudad de lampa, cuenta con establecimientos
de hospedaje, también con establecimientos que expenden comida, asi como también con
servicios complementarios como locutorios, bancos, cabinas de internet, cafeterias, etc. Asi
como también cuenta con asociaciones de artesanas formalmente constituidas y algunas
asociaciones de productores de los derivados lacteos. También cuenta con servicio de
transporte interprovincial y urbano, asi como también con taxis y mototaxis que hacen el
servicio de traslado para algunos atractivos. Fuera de prestar brindar los productos
convencionales en la ciudad de Lampa, también se estd implementando otro tipo de turismo
cual es el turismo de aventura, turismo mistico y turismo rural comunitario, teniendo como
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aliado estratégico al proyecto SAYWA quien estd trabajando para desarrollar este tipo de
turismo, fortaleciendo sus capacidades a cada una de las asociaciones con las que trabaja. La
municipalidad Provincial de Lampa, mediante la Sub Gerencia de Turismo viene trabajando
en las capacitaciones en los diferentes rubros, para poder brindar un mejor servicio y calidad
de atencion al cliente asi como también promover diferentes actividades productivas, para
la generacion de movimiento econdmico en la ciudad.

CUADRO N° 13: REcURSOS TURISTICOS DE LAMPA.

S (%) = S O
> (3] [S] > S =
: Estado de S o © Sw ¢ S 8
Recursos / Atractivo Wy, e o S Q8 o Y = :
Clasificacion Conservacion S & £ O s S 9 Atributo
< S A NS
Templo Santiago Manifestaciones T. Nacionales/afio : Capilla de la Piedad,
. Regular 12 meses Si )
Apbdstol Culturales 1500 Catacumbas, Pinturas, Etc.
T. Extranjeros/afio
Casa que en su patio principal
. . 2500 se encuentra un juego de azar
Manifestaciones T. Nacionales/afio . , .
Casa de la Oca Culturales Regular 500 12 meses Si de la época colonial hecha con
T. Extranjeros/afio pequefias piedrecillas de color
blanco y negro.
Monumento Arqueoldgico
650
Cueva de Lenzora Manifestaciones Malo T. Nacionales/afio 12 meses i gue data hace 3,000 afios.
Culturales 50 ) Cueva con mas de 40
s B eres/Elio grabados rupestres.
Construido en 1846, hecho en
3560 ’
Puente Republicano Manifestaciones Malo T. Nacionales/afio 12 meses ‘i piedra y revestida en sillar. Su
Culturales 420 construccion Fue un Reto
T. Extranjeros/afio Técnico para la Epoca.
Realizaciones
Técnicas 1500 Infraestructura especialmente
Cientificas O T. Nacionales/afio acondicionada donde se ha
Criadero de Chinchillas L Regular ’ 12 meses Si ) 1
Artisticas g & establecido el habitat de 120
Contemporanea T ey i chinchillas aproximadamente.
s
150
Bosque de Puyas de . T. Nacionales/afio
q Raimond\g Sitios Naturales Bueno 15 /
T. Extranjeros/afio
Museo Municipal 2687 Replica Original de la Piedad
“La Réplica De La Manifestaciones Reeular T. Nacionales/afio de Miguel Angel, Pinturas de
Piedad” de Miguel Culturales g 730 Victor Humareda Gallegos,
Angel Vo EURIEreR/El Pinturas modernas.
50 F
) ) ortaleza Formada por una
Fortaleza de Manifestaciones T. Nacionales/afio P
Lamparaquem Culturales Malo 0 gran Muralla de unos 150 mts.
paraq T. Extranjeros/afio De largo por 4 mts. De ancho.
Casonas Tradicionales Manifestaciones
del Centro Histdrico de Regular
Culturales
Lampa
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1.3.3.  SITUACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS E INVERSIONES

A. SERVICIOS TURISTICOS.- En la ciudad de Lampa no se cuentan con muchas empresas
privadas que presten el servicio de alojamiento. Asi como también restaurantes, ya
que no se tiene mucha afluencia de turistas nacionales como extranjeros.

Grafico N° 1: Servicios en Lampa.

¢Qué servicio ha encontrado en

Lampa?
200
100
) -.I:-_D-E:u—lﬂ_-_—._
TRES CUATRO CINCO

E Alimentacio @ Alojamiento @ Servicio de Guiado [ 0tros SSHH

CUADRO N° 14: OFERTA DE HOSPEDAJES EN LA PROVINCIA DE LAMPA.

Distritos ‘ Establecimientos ‘ Habitaciones ‘

Lampa
Ocuviri 2 10 16
Santa Lucia 5 25 40
Pucara 1 5 8
Total 12 96 171

Fuente: MINCETURNVMT/DGITA

GRAFICO N° 2: OFERTA DE HOSPEDAJES

Oferta de hospedajes
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Grafico N° 3: Venta de Artesanias.

¢Adquirid artesanias en Lampa?

M Si

m No

Grafico N° 4: Identidad.

éLa identidad de Lampa es auténtica?
8%

M Si

® No

m No sabe/No opina

Grafico N° 5: Calificacion de Lampa.

Calificacion en Lampa
200
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CUADRO N° 15: ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE.

CAPACIDAD OFERTADA FORMALIDAD

Nimer: o t'otal de N° de establecimientos N° de N° de
establec:mu.e ntos de N° total de N° total de de hospedaje con establecimientos de | establecimientos de
hospgc'!aje';’)or habitaciones camas licencia de hospedaje con RUC hospedaje
clasificacion funcionamiento registrados en
municipal DIRCETUR
Hospedaje “Estrella” 12 27 Si Si Si
Hospedaje “Milam” 07 16 Si Si No
_ Hostal 05 9 Si Si No
Casa Romero
Hostal “Residencial” 11 22 Si Si No
[Hospedaje 10 24 No Si No
La Casona
Hostal : )
“La Casa Nina” 06 08 Tramite Si No
_ Hostal 10 16 Tramite Si No
Los Angeles
,I:I ?staJ’ 05 10 No No No
Lima

CUADRO N° 16: SERvICIOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS.

CAPACIDAD OFERTADA FORMALIDAD

Numero total de N°de A & B con ®
establecimientos de N° total d E— licencia de N .‘:e’?j &8
alimentos v bebidas otal de otal de . : . registrados en

y ecas sillas func:ongrruento N°de A & B con RUC DIRCETUR
. municipal
Café Restaurant Tukuy
Mikhuy EIRL 25 150 Si Si No
Restauran‘f Eabor 6 24 Si Si No
Punefio
Quinta Restaurant " ) .
Milam Tropikal" 12 90 S S No
Quinta Puka Kocha 31 124 No Si No
Restauran'f' El 13 59 i Si No
Tambo
Restaurant “Sumac 3 37 Si Si No
Llacta
Restaurant “Plato de 1 48 i i No
Oro
Resjcaurint" La 3 27 Si i No
Limefiita
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Restaurant ” La 8 32 Si si No
Lampeiiita
Chicharroneria " .
Costumbres andinos" g =18 =] ] No
Ch|charrone_r|:: Dofia 10 40 Si i No
Estelita
Restaur.ant ﬁumac 12 48 Si Si No
Mickuy’
Restaurant "Dina" 06 24 Si No No
Restaurant
"Inmaculada 06 24 No No No
Concepcién de Maria"
Restaurant "CLAU" 06 24 No No No
Restaurant "Dofia Epi" 05 20 No No No

CUADRO N° 17: AGENCIAS DE VIAJES U OPERADORES TURISTICOS.

La ciudad de Lampa no cuenta con Agencias de Viajes ni Operadores Turisticos
CUADRO N° 18: GuiAs Y ORIENTADORES LOCALES.

Formalidad

Numero total de

. ; ’ : N° de guias y orientadores
guias y orientadores N° de guias y orientadores o g 4 :
Turisticos Locales Registrados

Turisticos Locales [sti i
Turisticos Locales Organizados en DIRCETUR

o o ] o ]

CUADRO N° 19: ARTESANIAS.

Ventas Formalidad
~
Nombre § @ :5 Q Q
de Linea S S 3 s s
o S Productos £ a a
Asociacion Artesanal £ s 9] v v
S Q T £
X < <
Qori )
Prendas de Vestir en
Willma Alpaca Qori Textil 14 ) Si Si 5 8
. General, Manualidades
Willma
Manos Expertas . Prendas de Vestir en ) )
Textil 14 ) S S 5 8
Puente Lampa ext General, Manualidades ! !
Santa Prendas de Vestir en
TEXTIL i N
Justina 05 General, Manualidades S ° 0 0
Micaela Prendas de Vestir en
Textil 1 i N 2
Bastidas exti 2 General, Manualidades =] ° =
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Vicuiitas de Toxtil »3 Prendas de VESFII’ en Si Si 10 10
Lampa General, Manualidades
Corazoln de TEXTIL 16 Prendas de VESFII’ en Si No 0 0
Jesus General, Manualidades
Virgen Prendas de Vestir en )
Santa Ana TEXTIL 18 General, Manualidades S No 0 0
Nuevo Prendas de Vestir en . )
Amanecer TEXTIL 2> General, Manualidades S S 6 6
Rosas Prendas de Vestir en ) .
Tika TEXTIL 29 General, Manualidades S S 2 !
Kcori Prendas de Vestir en . )
Puska TEXTIL 12 General, Manualidades & & > >
Virgen de Prendas de Vestir en )
Natividad TEXTIL = General, Manualidades S No 0 0
Arafias de la Piedad Prendas de Vestir en
. TEXTIL 10 . Si N 0 0
de Miguel Angel General, Manualidades ! ©
BRYMNAH - LAMPA TEXTIL 17 Prendas de Vestir en i i 2 2
General, Manualidades

CUADRO N° 20: Servicios TuRisTIcoS COMPLEMENTARIOS.

Descripcion
Breve
Del
Servicio
Complementario

municipal
registrados
DIRCETUR

(72
.S
.
[S]
©v =
S S
8]
EE
)
QJ\
wvy Q
§
(&}

N° de empresas
con licencia de
N° de empresarios

funcionamiento
N° de empresarios
con RUC

Esta excursion es de medio dia, donde partiremos de la ciudad de
Lampa sobre los 4800 msnm, para luego subir la cordillera rumbo al
Nevado Coachicoy llegar sébre los 5800 msnm, estando en contacto
con la naturaleza andina, pudiendo divisar paisajes incomparables,
sobre potentes cuatrimotos preparadas para esta travesia, y
retornar para un almuerzo al escoger, en una Quinta Restaurant. No Cuenta No No
01 | Esta también incluido en el paquete la visita a los lugares turisticos Cuenta cuenta
de Lampa, como son el templo de Santiago Apdstol el Puente
Colonial y el criadero de Chinchillas.
La excursion en bicicletas que son de Mountain Bike profesionales,
dura 3 horas en descenso desde el Nevado Coachico hacia la ciudad
de Lampa.

Su nombre deriva del antiguo nombre de Lampa, fue aperturado
gracias a la iniciativa y peculio del Dr. Jesus Vargas Quispe, graduado
en ciencias histérico sociales, presenta ceramicos, monolitos y
armas. Estd a la vista del turista desde el 12 de junio de 1987.
01 | Kampac museo, esta inscrito en la guia turistica de los EE.UU. de
Norte-América, en la guia turistica de Sud-América, Caribe, México y
Ameérica Central desde 1989.Se apertura este museo por ser Lampa
una ciudad turistica para conocer mejor la cultura andina de nuestro
pasado, para atraer el turismo como desarrollo para el futuro.

Turismo de Aventura
LAMPA ADVENTURE

No No

No cuenta
cuenta cuenta

Museo
Kampac
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CUADRO N° 21: OTROS SERVICIOS.

SERVICIO ‘ DESCRIPCION ADMINISTRADOR CANTIDAD

Canchas deportivas o i
Canchas Deportivas . P -, Municipalidad Provincial
N para la realizacién de 02
de Grass Sintético ) de Lampa
diferentes deportes
i i imnasio y Canch o .
Gimnasio y Canchas Gimnas 9 y Lanchas Municipalidad Provincial
Deportivas de para diferentes 03
de Lampa
Concreto Deportes

CUADRO N° 22: TRANSPORTE.

Capa.c idacice Frecuencias Cuenta con Cuenta Con Licencia de
NOMBRE pasajeros por Diarias RUC Funcionamiento
unidad
Cada 10 Min
Empresa de Transportes Ramos S.R.L. 15 de 4:00 am a Si Si
9:00 pm
Cada 10 Min
Empresa de Transportes Lumaber S.R.L. 15 de 4:00 am a Si Si
9:00 pm
Cada 10 Min
Empresa de transportes Halanoca S.R.L. 15 de 4:00 am a Si Si
9:00 pm
Cada 10 Min
Empresa de Transportes San Juan de Dios S.R.L. 15 de 4:00 am a Si Si
9:00 pm

B. SITUACION DE LA INVERSION EN EL DISTRITO

CUADRO N° 23: INVERSION PRIVADA.

El presente proyecto tiene como beneficiarios a
36 personas quienes, participaron de un
concurso saliendo ganadores sus planes de
Proyecto SAYWA negocio en los rubros de; implementacién de No especifican
talleres artesanales, implementacion de
hospedajes rurales y la implementacién de un
restaurante
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1.3.4. PROBLEMATICA MAS RESALTANTE

CUADRO N° 24: ANALISIS GENERAL DE LA OFERTA.

N° PRINCIPALES NECESIDADES \ OPORTUNIDADES PRIORIZADAS

Falta de implementacién de sefializacion . . :
01 . Proyecto financiado por Mincetur.
para los atractivos.
. — ., Financiamiento del proyecto implementacion
Deficiente mantenimiento y proteccion de . - o e
02 . . de camineras, sitios de descanso, sefializacion,
los atractivos turisticos
paraderos, entre otros.
falta de capacitacion a los prestadores de . o
03 2 . . Convenios interinstitucionales.
servicio
04 | Falta de coordinacién sector publico privado. Creacidén de espacios — mesa de turismo
05 Escasa cultura de atencidn al cliente Convenios con instituciones ligadas al turismo
06 Escasa oferta de servicios turisticos de Participacion de famtrips, workshops y ferias
calidad de turismo.

1.4. ANALISIS DE LA DEMANDA TURISTICA

De acuerdo a las entrevistas que se hicieron a las diferentes agencias que prestan el tour
hacia la ciudad de lampa, se tuvo conocimiento del motivo principal de viaje de los visitantes
cual es el tipo de turismo cultural, teniendo como principal atractivo de visita el templo
Santiago Apdstol, siendo en menor nimero La visita de turismo receptivo, teniendo mayor
cantidad de visitantes nacionales.

1.4.1. LLEGADASY ESTADISTICAS DE LA DEMANDA

CUADRO N° 25: ARRIBO DE TURISTAS A PUNO.

REGION PUNO: ARRIBO DE TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS A ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE, POR MESES, SEGUN
PROVINCIAS 2016

PROVINCIA TOTAL

ABS. || % ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. TOTAL
PUNO 227889 50,70% 32574 36422 35374 39549 44165 39805
Nacional 100420 44,07 15980 21158 14399 15326 17188 16369
Extranjero 127469 55,93 16594 15264 20975 24223 26977 23436
AZANGARO 3040 0,68% 404 460 447 594 551 584
Nacional 1660 54,61 155 250 136 251 423 445
Extranjero 1380 45,39 249 210 311 343 128 139
CARABAYA 9761 2,17% 1433 1575 1456 1770 1753 1774
Nacional 6157 63,08 797 1053 674 914 1352 1367
Extranjero 3604 36,92 636 522 782 856 401 407
CHUCUITO 16907 3,76% 2882 2918 2596 2652 3171 2688
Nacional 14192 83,94 2330 2523 2058 2168 2774 2339
Extranjero 2715 16,06 552 395 538 484 397 349
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EL COLLAO 8050 1,79% 1248 1301 1327 1296 1402 1476
Nacional 6905 85,78 1046 1127 1095 1046 1248 1343
Extranjero 1145 14,22 202 174 232 250 154 133
HUANCANE 3485 0,78% 511 595 556 621 621 581
Nacional 2670 76,61 371 477 392 436 513 481
Extranjero 815 23,39 140 118 164 185 108 100
LAMPA 4538 1,01% 696 761 669 787 822 803
Nacional 3022 66,59 425 535 338 438 661 625
Extranjero 1516 33,41 271 226 331 349 161 178
MELGAR 13538 3,01% 2148 2186 2013 2233 2623 2335
Nacional 11790 87,09 1835 1919 1610 1795 2476 2155
Extranjero 1748 12,91 313 267 403 438 147 180
MOHO 2888 0,64% 571 619 520 485 355 338
Nacional 2450 84,83 484 544 431 413 294 284
Extranjero 438 15,17 87 75 89 72 61 54
S.A. DE PUTINA | 6475 1,44% 858 1078 1072 1170 1126 1171
Nacional 4565 70,50 512 79 638 713 933 970
Extranjero 1910 29,50 346 279 434 457 193 201
SN ROMAN 145246 32,31% 20101 21426 22017 21965 31212 28525
Nacional 133295 91,77 17678 19365 18940 18068 30916 28328
Extranjero 11951 8,23 2423 2061 3077 3897 296 197
SANDIA 5594 1,24% 352 416 1139 1221 1301 1165
Nacional 3828 68,43 0 128 802 863 1035 1000
Extranjero 1766 31,57 352 288 337 358 266 165
YUNGUYO 2064 0,46% 330 363 339 364 331 337
Nacional 1587 76,89 231 288 234 280 275 279
Extranjero 477 23,11 99 75 105 84 56 58
TOTAL 449475 100,00 64108 70120 69525 74707 89433 81582
Nacional 292541 65,09 41844 50166 41747 42711 60088 55985
Extranjero 156934 34,91 22264 19954 27778 31996 29345 25597

FUENTE: Encuesta mensual de Turismo de Establecimientos de hospedaje. Elaboracion: DIRCETUR PUNO - Informacion Preliminar

CUADRO N° 26: VisiTAs A MONUMENTOS ARQUEOLOGICOS.

INFORMACION ESTADISTICA DE TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS QUE VISITAN A LOS MONUMENTOS
ARQUEOLOGICOS
PREHISPANICOS MUSEOS DE SITIO Y MUSEOS-2016

ARRIBOS ENE. FEB. MAR. ABR. | MAY. JUN. JUL AGO. TOTAL
SILLUSTANI 2645 6763 8132 5853 8760 8399 10445 11443 62440
NACIONALES 1409 1338 414 1480 1983 1839 4398 3873 16734
EXTRANJEROS | 1236 5425 7718 4373 6777 6560 6047 7570 45706
PUCARA 3067 2538 3377 4658 6423 4934 8159 9160 42316
NACIONALES | 93 98 223 118 146 366 734 201 1979
EXTRANJEROS | 2974 2440 3154 4540 6277 4568 7425 8959 40337
CUTIMBO 106 84 124 81 56 74 103 236 864
NACIONALES | 83 63 53 48 36 68 76 176 603
EXTRANJEROS | 23 21 71 33 20 6 27 60 261




PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL

LAMP#A - PUNO - PERU

T,SANJUAN | 124 165 152 81 170 156 228 242 1318
DE LETRAN

NACIONALES | 108 128 121 58 140 135 170 121 981
EXTRANJEROS | 16 37 31 23 30 21 58 121 337
T,NS.DELA | 106 198 114 82 95 60 175 158 988
ASUNCION

NACIONALES [ 65 133 81 51 59 39 137 146 711
EXTRANJEROS |[ 41 65 33 31 36 21 38 12 277

FUENTE: Direccion Desconcentrada del Ministerio de Cultura de Puno
Elaboracion.: Direccion de Turismo - DIRCETUR-PUNO - Informacion Preliminar

CUADRO N° 27: TOTAL DE PERNOCTACIONES EN LA PROVINCIA DE LAMPA.

Lampa 9,908 8,342 9,441 9,351 3,006
Ocuviri 786 742 1710 1474 1042
Santa Lucia 786 816 1710 737 821
Pucara 786 559 855 737 521
Fuente: MINCETUR/VMT/DGITA
1.4.2. PERFIL DEL VISITANTE
GRAFICO N° 6: PROMEDIO DE EDAD DEL VISITANTE.
65 - 70 anos
- A 8%
42 ::;nos : 18 - 24 ainos
. 33%
W 18 - 24 afios
m 25 - 34 afios
m 35 - 44 aios
45 - 64 afos
H 65 - 70 afios

35 - 44 aihos

6%

25 - 34 anos

31%
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GRAFICO N° 7: PROMEDIO DEL SEXO. GRAFICO N° 8: NACIONALIDAD DEL VISITANTE

SEXO Extranjero NACIONALIDAD

32%

m HOMBRE H Nacional

= MUJER B Extranjero

Nacional
68%

HOMBRE
58%

Grafico N° 9: Grado de Instruccidén del visitante.

Grado de Instruccion

B Secundaria Completa
M Tec./Univ. Incompleto
H Tec./Univ. Completo

Especializacion

Grafico N° 10: Promedio de con quien Viaja el Visitante.
é¢Con quién Viajo/Viaja?
B Amigos/Parientes sin Nifios
B Grup. Familiar Directo
m Solo

Con Pareja

B Amigos/Parientes con Nifios

Grafico N° 11: Promedio de Motivo de Viaje.

Motivo Principal de Viaje a Lampa
5%
10% m Conocer Sus Atractivos
Turisticos

M Fiestas o Eventos

M Otros (trabajo)
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Grafico N° 12: Promedio de como se entero el visitante de Lampa.

¢Como se entero de Lampa?

5%
1
@

M Internet

M Publicaciones

m Comentarios Familia y Amigos
Oficinas de Inf. Turistica

W Otros

Grafico N° 13: Promedio de Como Viajo el Visitante.

Modalidad de Viaje

22%
M Cuenta Propia

28% m Agencia de Viaje
(J

Grafico N° 14: Promedio de Si Pernoctara o no el Visitante.

é¢Pernocta/Pernoctara en Lampa?

mSi

® No

GRAFICO N° 15: TOTAL DE PERNOCTACIONES EN LA PROVINCIA DE LAMPA

Total pernoctaciones

Lampa Ocuviri M Santa Lucia B Pucara
9,441 9,351

8,342

17101710

786 786 786 742 816 559 P sss
Seen Seles NN

2011 2012 2013
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CUADROQ N° 28: ToTAL DE PERNOCTACIONES DE NACIONALES EN LA PROVINCIA DE LAMPA.

Lampa 6,436 4,996 4,648 6,217 4,899
Ocuviri 428 125 76 526 172
Santa Lucia 428 136 76 263 90
Pucara 428 87 38 263 86
Fuente: MINCETURVMT/DGITA

GRAFICO N° 16: PERNOCTACIONES DE TURISTAS NACIONALES

Pernocta,giones de nacionales

6,436
4,996

7,000
6,000
5,000
4,000
3,000
2,000
1,000

LAMPA
OCUVIRI

SANTA LUCIAPUCARA

CUADRO N° 29: ToTAL DE PERNOCTACIONES DE EXTRANJEROS EN LA PROVINCIA DE LAMPA

Lampa 3,472 3,352 4,793 3,134 3,107
Ocuviri 358 617 1634 948 870

Santa Lucia 358 680 1634 474 731
Pucara 358 472 817 474 435
Fuente: MINCETURNVMT/DGITA
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GRAFICO N° 17: TOTAL DE PERNOCTACIONES DE EXTRANJEROS EN LA PROVINCIA DE LAMPA

Pernoctaciones de extranjeros

5,000
4,000
3,000 2015
2014
2,000
1,000
358 358 358
0
Lampa Ocuviri Santa Lucia Pucara
Grafico N° 18: Promedio de Actividades Deseadas.
Actividades que Ubiera Querido Encontrar:
M Culturales
M Aventura

m Descanso y Relax

Otros

Grafico N° 19: Promedio de Calificacion de Los Atractivos Turisticos de Lampa.

Impotancia del Recurso Turistico

200

150

100

; e
o ——r
UNO DOS TRES CUATRO CINCO

B Templo Santiago Apostol  ECasa de la Oca [ Criadero de Chinchilas
[ Puente Republicano M Cueva de Lenzora E Museo Khampac

B Museo Municipal/La Piedad B Otros
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Grafico N° 20: Promedio de Sugerencias.

Sugencias para Mejorar el Turismo

B Promocion Turistica

H Disponibilidad de Lugares
Turisticos

B Mejorar Jardines

Limpieza de Carretera

M Concervar El Centro
Historico

Grafico N° 21: Promedio del Nivel de Satisfaccion.

Nivel de Satisfaccion

B Totalmente Satisfecho
| Satisfecho

m Regular

Insatisfecho
(1]

Grafico N° 22: Sugerencias de Promocion Turistica.

Como Promocionar el Turismo Para Lampa
2%

42% M Redes Sociales

2o B N

B Prom. Turist. En Aeropuertos

® Com. Entre Personas

Realizar Documentales
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EDAD: TOTAL SEXO: TOTAL Nacionalidad TOTAL
18-24 83 MASCULINO 145  |Nacional 169
25-34 77 FEMENINO 105  |Extranjero 81
35-44 16
45-64 55 GRADO DE INSTRUCCION: TOTAL
64-70 19 Secundaria Completa 1
Tecnico/Universitario Incompleto 55
Tecnico/Universitario Completo 159
Especializacion/Maestria/Doctorado 25
éCon quien Viajo / Viaja? TOTAL
a. Con amigos y/o parientes sin nifios 123
b. Grupo familiar directo 45
c. Solo 31
d. Con pareja 43
e. Con amigos y/o parientes con nifios 8
Motivo principal de viaje a Lampa TOTAL
a. Conocer sus atractivos turisticos 212
b. Fiesta o evento 25
c. Otros (Trabajo) 13
¢éCoémo se entero de Lampa? Hasta dos respuestas. TOTAL
a. Internet 155
b. Publicaciones (revistas/guias de Viaje/.......corerrmrersrerrrennns ) 25
c. Comentarios y experiencias familiares/amigos 56
d. Oficina de Informacion Turistica 41
e. Otros 15
éViaja por cuenta propia o cuenta con los servicios de una agencia? TOTAL TOTAL
a. Cuenta Propia (solo) 196 Agencia de Puno 9
b. Agencia de viaje 54 Agencia de Lima 45
Pernocta/pernoctard en Lampa? TOTAL
Sl 24 N° de Noches " 1
NO 226
¢Adquirié artesanias en Lampa? TOTAL éQué actividades hubiera querido encontrar en Lampa?
Sl 103 DESCRIPCION TOTAL
NO 147 |Actividades Culturales 104
Actividades de Aventura 88
éConsidera que la identidad cultural de Lampa es auténtica? TOTAL |Actividades de Desacanso 24
Sl 176  |Otros 34
NO 54
No Sabe / No Opina 20




@%@2
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éQué servicios ha encontrado en Lampa? / Evaliie la calidad de los servicios.
SERVICIO CALIDAD TOTAL écudn interesante le parece ’“d INTERESANTE || ToTAL
1 85 1 0
2 95 2 0
Alimentacion 3 41 Templo Santiago Apostol 3 41
4 17 4 24
5 12 5 185
1 0 1 0
2 0 2 0
Alojamiento 3 14 La Casade laOca 3 103
4 10 4 63
5 0 5 84
1 0 1 0
o 2 0 2 19
Se(;\lljli(:g:e 3 42 Criadero de Chinchillas 3 110
4 185 4 17
5 23 5 12
1 108 1 0
Otros 2 102 2 12
Servicios 3 40 Puente Republicano 3 41
Higienicos 4 0 4 83
5 0 5 99
Calificacion en Lampa 1 0
DESCRIPCION CALIDAD TOTAL 2 5
1 0 Cueva de Lenzora 3 41
2 0 4 51
Orden 3 11 5 13
4 24 1 0
5 185 2 21
1 0 Museo Khampac 3 75
2 0 4 33
Limpieza 3 12 5 21
4 120 1 0
5 118 " Municipal / Repli 2 0
useo Municipal / Replica
! 0 dela Piz.dad ’ 3 31
2 0 4 46
Seguridad 3 21 5 125
4 125 1 0
5 104 2 0
1 0 Otro 3 12
2 0 4 21
Otros 3 152 5 0
4 24
5 74
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Promedio de Gasto TOTAL ¢Qué sugerencias haria para mejorar el turismo en Lampa? |[TOTAL
de 10a 25Soles Promocionar mas el turismo 104
de 25a505oles Abrir los Lugares y Poner a Disposicion para Visitas || 96
de 51 a 100 Soles Mejorara los Jardines de plazas 5
de 100 a Mas Limpieza de la Carretera
Concervar el Centro Historico 42
Satisfaccion General TOTAL ¢Como suglere usted q"if;":,i":if :nm,a"em de promoclonar la TOTAL
Totalmente Satisfecho 215 Redes sociales 106
Satisfecho 26 Realizar Promocion Turistica en Aeropuertos 49
Regular 9 Comunicacién entre personas 17
Insatisfecho 0 Realizar Documentales 72
Ordenamiento por parte del Municipio 6
ESTUDIO: Perfil del Turista Nacional y Extranjero que Visito Lampa los Ultimos 3 meses
UNIVERSO: Hombresy Mujeres de 18 a 70 afios de edad
MUESTRA: 250 encuestas
Trabajo de Campo: Meses de Mayo - Junio - Julio del afio 2017

1.4.3.

PIORIZACION DE LA DEMANDA TURISTICA

CUADRO N° 30: ToTAL DE PERNOCTACIONES DE EXTRANJEROS EN LA PROVINCIA DE LAMPA.

Recurso

o : : Perfil Perfil Gasto
motivacion | Procedencia | atractivoy /o o . . .
.. demogréfico | spicografico | promedio
visitado
. Templo , .
T . . V En famil
01 urismo extranjero Santiago aronN n aml'la y S/.50. 00
cultural , 25a34 aflos | con amigos
Apostol
Turismo . El museo de la Varon En familiay
2 t S/.50. 00
0 cultural extranjero Municipalidad | 45 a 64 afios | con amigos /-50.0
03 Turismo nacional Lacuevade | 1q 54 am0s | ENTAMNIAY g, 5600
cultural Lenzora con amigos
04 furismo extranjero Elpuente | 30 4zamos | ENFAMIBY | o/ 56 00
cultural colonial con amigos
g5 | TSmO onal Criaderode | 1q 54 afos | ENTaMNaY ¢/ 56 00
naturaleza chinchillas con amigos
06 Turismo nacional La casadela 35 a 44 afios En fam|!|a Y S/.20.00
cultural oca con amigos
07 Turismo nacional Museo VaronN En fam|!|a Y1 s/.20.00
cultural Kampac 45 a 64 afios | con amigos
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1.4.4. ANALISIS GENERAL DE LA DEMANDA

CUADRO N° 31: ANALISIS GENERAL DE LA DEMANDA.

PRINCIPALES NECESIDADES |

Inadecuados establecimientos que expenden
comida quienes dan el servicio con el
nombre de restaurantes turisticos.

OPORTUNIDADES PRIORIZADAS
Generacién de nuevas inversiones privadas,
que contribuira al eficiente desarrollo de los

servicios.

Insuficiente capacidad de camas para
pernoctar en el hospedaje turistico.

Generacién de empleo, eficiente desarrollo
de los servicios.

No cuenta con lugares de distraccion Venta de tours que incluya el pernocte,

3 . .
nocturna diversificacién del producto.
Inadecuado horario para la atencién de ) .
4 i, Generar mayor ingreso para la parroquia
visitas en el templo.
: , Oportunidad de trabajo para los jovenes
5 Necesidad de guias locales £ . - . ’
generando nuevos servicios.
6 No existe circuito turistico definido Mayor desarrollo de productos y servicios.

1.5. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

De acuerdo al presente cuadro podemos analizar que de acuerdo al analisis de la
competencia, Lampa se encuentra en el punto medio ya que tiene como competidores al
templo de Kalasaya en la localidad de Pucara y el complejo arqueoldgico en la localidad de
Atuncolla, situdndose Lampa en el punto de medio en cuanto a la competencia; analizando
varios puntos se quedaria en la conclusién que nos falta mejorar en varios aspectos siendo
el principal el de conectividad y el posicionamiento en el mercado como producto turistico.

IDENTIFICACION DE LA COMPETENCIA
CUADROQ N° 32: Identificacién de la Competencia.

CRITERIOS ‘ MI DISTRITO DISTRITO A DISTRICTO B ‘

Templo Santiago
Apostol

1.5.1.

Templo kalasaya

Detallar el Atractivo Ancla
Pucara

Sillustani

Participacion en el Mercado por Numero de

. 39805 ciudad emisora -
Turistas

39805 ciudad emisora - 39805 ciudad emisora -

Puno Puno Puno
Conectividad 2 2 5
Calificacion del Recurso Humano en Turismo 3 2 4
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Presencia del Sector Derivado: equipamiento y
Servicios Turisticos 2 2 4
Posicionamiento en el Mercado Turistico 1 1 5
Abastecimiento de Servicios e Infraestructura
Basica 2 1 4
Total 10 08 22
1.- Muy malo 2.- malo 3.-regular 4.- alto 5.- muy alto

1.5.2.
LOCALIDAD

PROPUESTAS PARA LA MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD EN TURISMO EN LA

En cuanto a las propuestas para mejorard la competitividad en el turismo de la
localidad de Lampa se tienen varias propuestas de acuerdo a los factores siendo el principal
factor; el posicionamiento en el mercado como producto turistico y el fortalecimiento de

capacidades para todos aquellos que presten servicios.

CUADRO N° 33: Mejora del Turismo en la Localidad de Lampa.

Atractivo ancla

1.- templo de Santiago Apdstol.
2.- Museo Municipal.

Participacién en el Mercado por Numero
de Turistas

1.- 185 visitas de acuerdo a la encuesta.
2.- 163 visitas de acuerdo a las
encuestas.

Conectividad

1.- articular al corredor Arequipa- Puno.
2.- articular al corredor Puno —Cusco.

Calificacién del Recurso Humano en
Turismo

1.-Mejorar la calidad de atencién.
2.-capacitar a todos los prestadores de
servicio.

Presencia del Sector Derivado:
equipamiento y Servicios Turisticos

1.- generar nuevas inversiones privadas.
2.- involucrar a todos los rubros para
trabajar de forma coordinada.

Posicionamiento en el Mercado Turistico

1.- participacion de famtrips, workshops
y ferias turisticas.
2.-utilizar las redes sociales para poder
promocionar el producto.

Abastecimiento de Servicios e
Infraestructura Basica

1.- mejoramiento de las vias hacia los
atractivos.
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1.6. CADENA DEL VALOR DEL TURISMO EN LA LOCALIDAD

1.6.1. CADENA DEL VALOR DEL TURISMO

La Municipalidad Provincial de Lampa, cuenta con un plan de Desarrollo Concertado al afio 2021, elaborado en el cuarto semestre del afio 2016.
Donde se tiene como OBJETIVO ESTRATEGICO GENERAL 6, lineamientos los que estan referidos a la “Actividad Turistica Articulado A Los Circuitos
Regionales Y Nacionales”, siendo estos:

1.

Promover el desarrollo de los productos turisticos, mediante la puesta en valor de los atractivos turisticos, mejoramiento de las vias de
acceso vy calidad de los servicios turisticos.

Mejorar vy diversificar la oferta turistica con el desarrollo de nuevos circuitos y corredores turisticos, considerando las potencialidades
naturales y culturales de la provincia.

Desarrollar la cultura turistica, condiciones de seguridad e infraestructura de servicios para potenciar el turismo con inversion privada.
Promover las manifestaciones culturales, artesania, gastronomia y folklore, para incrementar el empleo productivo sostenible.

Fortalecer las acciones de mercadeo, marketing y articulacidon con operadores nacionales e internacionales, conducentes a un mayor arribo
de turistas.

Con dichos lineamientos la Municipalidad esta comprometida a trabajar arduamente para desarrollar el turismo en su localidad, ya que no se
tiene institucionalizado el desarrollo turistico.

PRESCRIFTORES Y OPERADORES D& ALOJAMIENTD ¥ OCI0 Y NEBOCIO
COMERCIALIZADORES TRANSPORTE Y RESTAURACION
DE LA OFERTA GESTORES DU

DisENO Y OFERTA Y
VENTA SERVICIOS QUE
MOTIVAN EL
VIuE
SECTOR PRIVADO
CADENA DE VALOR DEL TURISMO
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ANTES DEL VIAJE

Rubros

Elementos

FUENTES DE INFORMACION:

INTERNET,

PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL
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DURANTE EL VIAJE

DESPUES DEL VIAJE

ORGANIZACION
MERCADO DE VIAJES TRANSPORTES ALOJAMENTO
TURISTA
EXTRANJERO R
AGENCIAS ! AEROLINEAS ! HOTELES
! TRANSP. |
i TERRESTRE |
OPERADORES | _ OTROS | HOSPEDAJES
TURISTA
NACIONAL Al BERGUES
EXCURSIONISTA

SERVICIOS
AUMENTACION LOCALES
COMERCIO
RESTAURANTE |
TURISTICO
ARTESANIA
RESTAURANTE
NOTURISTICO
OTROS
SERVICIOS

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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Agencias
Operadores

Aerolineas
Transporte Terrestre

Hoteles
Hospedajes
Albergues

Restaurant Turistico
Restaurant No Turistico
Albergues

Comercio
Artesania
Otros Servicios

PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL
LAMPA — PUNO - PERU

ORGANIZACIONES DE VIAJES

Puno
Puno

TRANSPORTES

JULIACA
04 Empresas

ALOJAMIENTO

0
8
0

ALIMENTACION

1
8
15

SERVICIOS LOCALES

Lampa Cuenta con varios Comercios de Abarrotes, etc.
13 Asociaciones de artesanas
Lampa cuenta con Otros servicios como canchas deportivas.

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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1.7. ANALISIS DE VARIABLES ESTRATEGICAS

1.7.1. IDENTIFICACION DE SUBTEMAS

CUADRO N° 34: Organizacion de Subtemas en Componentes.

COMPONENTE SUBTEMA NECESIDAD Y OPORTUNIDAD PRIORIZADA

1) Falta de inventario turistico y categorizacion.
) Informalidad en los prestadores de servicio.
Planificacion y gestién local 3) Fiscalizar el adecuado funcionamiento de locales.
4) Poco presupuesto para el area de turismo.
) Falta de coordinacion sector publico — privado.
) Deficiente conservacion del centro histérico de la ciudad
de Lampa.
2) Deficiente sefializacion para los atractivos turisticos.
3) Circuito turistico no definido.
1) Insuficiente capacidad de posicionamiento en el
mercado.
2) La no administracion de recursos turisticos por parte de
la municipalidad de Lampa.

Acondicionamiento
territorial para fines
turisticos

Desarrollo de productos y

servicios 3) Inadecuada atencion de los prestadores de servicio.
4) Bajo grado de conocimiento de la cultura local por parte
de los pobladores.
Posicionamientoy 1) Perfil del visitante.
articulacién comercial. 2) Falta de material publicitario.

1.7.2. IDENTIFICACION DE VARIABLES ESTRATEGICAS

CUADRO N° 35: Formulacion de Variables Estratégicas.

Falta de inventario
turistico y Registro Recursos Turisticos Inventario Turistico
categorizacion

Informalidad en los

o, Prestadores de Prestadores de
prestadores de Formalizacion - .
- Servicio servicio formales
servicio
Formalizacion de los
F'Sca“_zar el :.—.\decuado Prestadores de locales de
funcionamiento de Reglamento o

locales Servicio prestadores de

servicio turistico
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Asignacion de

Poco presupuesto
para el drea de
turismo

Presupuesto

Oficina de Turismo

presupuesto para el
area de turismo

Fortalecer las

Falta de coordinacién
sector publico —
privado

Fortalecer

Entidades
publico — privadas

capacidades de las
instituciones
vinculadas con la
actividad turistica
Puesta en valor de

Deficiente
conservacion del
Centro Histérico de la
ciudad de Lampa

Puesta en valor

Recurso Turistico

los atractivos
turisticos para la
visita de los turistas

Sefializacion para

Deficiente sefializacion
para los atractivos.

Sefializacion

Vias de acceso

llegar a los atractivos

Establecer el circuito

Circuito turistico no

definido

Acondicionamiento

Poblacion Local

turistico de Lampa

Insuficiente capacidad
de posicionamiento en
el mercado

Posicionamiento

Recurso Turisticos

Posicionamiento en
el Mercado

La no administracién
de recursos turisticos
por parte de la
municipalidad de
Lampa

Administracién

Recursos Turisticos

Manejo adecuado de
los recursos
turisticos

Eficiente prestacion

Inadecuada atencién
de los prestadores de
servicio en

Servicio

Prestadores de

de servicios en
establecimientos de

visitante

operadores turisticos

establecimientos de Servicio )
hospedaje y hospedajey
restaurante restaurante
Bajo grado de
i Fortalecimiento de la
conocimiento de la Informacion Poblacién Local ) ]
cultura local por parte identidad local
de los pobladores
i i Poblacion Conocer el perfil del
No existe Perfil del Conocer y T p
visitante

Estrategias de

Falta de promocién y
comercializacion

Estrategias

Entidades

publico — privado

promocién y
comercializacidon
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1.8. MAPEO DE ACTORES DE TURISMO
1.8.1. IDENTIFICACION DE LOS PRINCIPALES ACTORES

En esta parte del mapeo de actores se tienen como principales involucrados a la
municipalidad, el gobierno regional, como representantes del sector publico quienes estan
encargados de trabajar las diferentes acciones que con lleven al buen desarrollo del turismo
sostenible y planificado en las diferentes localidades de la Regién puno. En el sector privado
se tiene:

CUADROQ N° 36: Principales Actores en el Turismo.

ACTOR NOMBRE FUNCIONES / ROL INTERES RELACION IDEAL

Promover el desarrollo de las
actividades turisticas, mejorando las Trabajar de forma coordinada vy
vias de acceso y calidad de los Desarrollar la organizada con las diferentes
L servicios turisticos. actividad instituciones publico privadas para
PUBLICO | Municipalidad . o L P P P
Mejorar y diversificar la oferta | econdmica de la | el buen desarrollo de un turismo
turistica. localidad sostenible y planificado; creando
Promover las manifestaciones espacios como la mesa de turismo.
culturales.
Trabajar de forma coordinada vy
organizada con las diferentes
Generar  proyectos para el Generar instituciones publico privadas para
. desarrollo de la actividad turistica. . el buen desarrollo de un turismo
PUBLICO G. Regional _ o movimiento . o
Mejorar y diversificar la oferta .. sostenible y planificado. Buscando
turistica de la region. economico posicionar a la Dircetur como
gestora y ejecutora de proyectos
en turismo para la region.
Agrupar a todos los artesanos, para Generar , iy
; . . Buscar la integracién con los
poder trabajar de forma organizada INgresos .
Asoc. De .. prestadores de servicio para poder
PRIVADO y responsablemente, con |Ia economicos . )
artesanos finalidad de colocar sus productos q trabajar de forma organizada para
P para cada una el beneficio de la ciudad.
en el mercado. de ellas
Gremio de Contribuir al buen desarrollo de las Generar Generar espacios donde se puedan
PRIVADO hoteleros actividades  relacionadas  con mayores desarrollar actividades de forma
turismo. ganancias conjunta.
Trabai q . i7ad Buscar
rabajar de forma organizada | . : )
Asoc. De J ) 8 incrementar sus | Trabajar de forma coordinada para
PRIVADO . buscando el bienestar de todos sus . .
transportistas : ingresos el buen desarrollo del turismo.
miembros. L
econémicos
. . Trabajar de forma coordinada con las
Centros de Formar  profesionales lideres en diferentes instituciones involucradas
SOCIEDAD ., turismo para el buen | Formar buenos o '
formacion en o ) fesi | para poder contribuir con la parte
CIVIL urismo desepvoIV|m|ento del estudiante en profesionales cientifica y practica como centros de
los diferentes campos. formacién en turismo.
Las ongs son asociaciones sin fines Beneficiar aun | Trabajar de forma
SOCIEDAD de lucro creadas para contribuir con grupo de interinstitucional con las
CIVIL ONGS el desarrollo econdmico de la | personaspara | municipalidades para no tener
localidad ya sea por los diferentes desarrollar el duplicidad de acciones y efectivizar
rubros a los cuales se dedica. turismo. las actividades.
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1.8.2. RELACION DE LOS ACTORES CON LAS VARIABLES ESTRATEGICAS DEL TERRITORIO.
CUADRO N° 37: Relacion de Actores.
Actores que influyen

Variables indirectamente
(colaboradores)

Actores que influyen

directamente

Asignacion de

Municipalidad presupuesto para
actividades en turismo
Puesta en valor de los

atractivos turisticos para

Camara de turismo,
asociacion de artesanos.

Sector privado Municipalidad

Dircetur . i Cémara de comercio.
la visita de turistas.
Servicio de alimentos y
Sector privado alojamientos de la Municipalidad
localidad
Prestadores de servicios
Municipalidad Arribo de turistas a la turisticos
sector privado ciudad de Lampa Camara de turismo
Asociacion de artesanos.
Sefalizacion de las
Municipalidad
PROVIAS carreteras para llegar a p
. Poblacion local
la localidad.
. Oportunidad de Municipalidad
Gremio hotelero p . , P .
inversiones Camara de comercio.
Instalacion de agua o
S - . g v Municipalidad
Ministerio de vivienda desagle en las areas

~ . Poblacion local
aledafias de la ciudad.

1.9. VOCACION TURISTICA DEL TERRITORIO

DEFINICION DE LA VOCACION TURISTICA

La Municipalidad de Lampa mediante la Sub Gerencia de Turismo, viene trabajando
para desarrollar el turismo en la provincia, mediante capacitaciones a los diferentes rubros
de servicios como son alojamientos, restaurantes y artesanas, asi también se esta
empezando a trabajar con las sefioras que expenden dulces en los triciclos para cambiar la
imagen de la ciudad, motivo por el cual de acuerdo al diagndstico realizado Lampa tiene
potencial para desarrollar el turismo; dando a conocer de acuerdo a los siguientes puntos:
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éla actividad turistica frente a otras actividades representa una oportunidad de
desarrollo econémico y/o social?

La actividad turistica en la localidad de Lampa si representa una oportunidad ya que
ya que se cuenta con los recursos naturales como culturales para desarrollar el
turismo, asi como también se esta trabajando en el fortalecimiento de capacidades
de los diferentes servicios a prestarse en la localidad. El turismo es una de las
actividades con las que se revalora la identidad cultural y se mantiene aquellas
costumbres y valores ancestrales que ya en la actualidad se estan perdiendo, motivo
por el cual el turismo es importante en el desarrollo de los pueblos. Generando
también ingresos econdmicos sin ocasionar dafios ni perjuicios en el medio ambiente
al contrario es una de las actividades que cuida el medio ambiente haciéndolo
sostenible. Dichos estos motivos por los cuales la actividad turistica si es una
excelente oportunidad frente a otras actividades econémicas.

éQué impactos (positivos o negativos) genera/generaria la actividad turistica en la
localidad?

Los aspectos positivos que generarian son:

e Mayores ingresos econdémicos.

e Proteccién del medio ambiente.

e Desarrollaria el trabajo organizado entre comunidades.

e Se tendria mayor organizacion en cuanto a los espacios de delimitacién
territorial para el desarrollo del turismo, protegiendo de esta manera las
tierras contra la mineria informal.

e Mejoraria el nivel educacional.

e Se mantendria la identidad cultural.

Los aspectos negativos:
e Mal uso de sus ingresos.
e Depredacion de los espacios protegidos.
e Alineacién en los jovenes al ver nuevos formas de vida.

éCual es el atributo principal del lugar?

e El atractivo principal de Lampa es la majestuosa iglesia San Santiago Apdstol
y su réplica de la Piedad con los socavones.

4. ¢Cualson las principales razones por las cuales el distrito puede desarrollar el turismo?




(m@f

Lampa tiene para desarrollar el turismo como ya se vio en las encuestas, que
el principal motivo es el turismo cultural, con gran expectativa también se
tiene un segmento que desearia realizar un turismo de aventura y turismo
rural comunitario, por lo que estamos trabajando conjuntamente con algunas
asociaciones para desarrollar este tipo de segmentos que estamos seguros
serad un éxito ya que en la zona norte no se esta trabajando aun.

5. ¢éla demanda que recibe mi localidad es representativa para dinamizar la econdmica
local? ¢ Puede mejorar?

La economia que en estos momentos mueve el turismo en la ciudad de
Lampa solo dinamiza la economia de un sector muy reducido, pero que con
promocion y la incorporacién de nuevos segmentos de turismo, la economia
podria mejorar considerablemente en la ciudad de Lampa.

6. ¢Cual esel rol de la localidad en la actividad turistica?

La ciudad de Lampa estd considerada dentro del PERTUR como parte de un
corredor turistico de la zona Norte, teniendo como el atractivo ancla de un
destino.

7. ¢éCudl es el perfil del visitante al que esta dirigido?

Esta dirigido de acuerdo a las estadisticas a un segmento de turismo
cultural.

8. ¢Cuadl es el destino al que el distrito se encuentra articulado?

Esta articulado al corredor norte y al destino Lago Titicaca.
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2. ANALISIS ESTRATEGICO DEL PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL
2.1. ANALISIS DE VARIABLES ESTRATEGICAS

CUADRO N° 38: Priorizacion de Variables.

PRESUPUESTO
VARIABLES PERTINENCIA  INTERES  Corto = Mediano | Largo VARIABEE
ESTRATEGICO
Plazo Plazo Plazo | —

1 Inventario Turistico 4 4 X X NO

Prestadores de Servicio
Formales

Formalizacion de los
3 locales de prestadores 4 4 X X S|
de servicio turistico

Asignacion de
4 | presupuesto para el drea 5 4 X X S
de turismo

Establecer una mesa de
trabajo con instituciones
vinculadas con la
actividad turistica

Puesta en valor de los
6 | atractivos turisticos para 4 4 X X S|
la visita de los turistas

Sefializacion para llegar
a los atractivos

Establecer el circuito
turistico de Lampa

Posicionamiento en el
Mercado

Manejo adecuado de los

10 P~ 4 4 X NO
recursos turisticos
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Eficiente prestacion de
servicios en
11 o 5 4 Sl
establecimientos de
hospedaje y restaurante
1 Fortalecimiento de la A 4 S|
identidad local
Conocer el perfil del
13 . 5 3 NO
visitante
Estrategias de
14 promocion y 5 4 S
comercializacion
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2.2. FUTURO DESEADO DEL TURISMO SOSTENIBLE PARA EL DESARROLLO LOCAL

2.2.1.  FORMULACION DEL FUTURO DESEADO O ECENARIO APUESTA

CIUDAD SOPORTE

PUNO

/ Sl /
/
\ /
N \ ~N - 7
xaN
v \
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DETERMINACION DE LA SITUACION FUTURA DE LAS VARIABLES ESTRATEGICAS

CUADRO N° 39: Situacion Futura de las Variables.

POSICION ESTRATEGICA SITUACION
VARIABLE INDICADORES LINEA DE TENDENCIA ESCENARIO FUTURA DE LAS
ESTRATEGICA BASE AL 2025 OPTIMO POSICIO ‘;g’;loc’; “j’: Z_‘ VARIBLES
2025 ESTRATEGICAS
., Al 2025 se
Formalizacion de
, contaran con 15
los locales de iimere de locales de
locales 01 10 20 Moderada 15 ..
prestadores de . servicios
formalizados e
servicio turistico. turisticos
formalizados.
Al 2025 se
cuenta con un
Asignacién de Porcentaje de presupuesto de
presupuesto para el | presupuesto 37,600.00 200,000.00 100,000.00 | Conservadora | 100,000.00 nt?a(\)/f SOSO.|OEOS
area de turismo. asignado S/. ,
para el
desarrollo el
turismo.
Cantidad de Al 2025 se
instituciones
bi vinculadas a contara con una
S ElslEERr LTE | vidad mesa de trabajo
mesa de trabajocon | '@ aft'Y' = para el
instituciones ::i:::tffo\g 0 1 1 Innovadora 1 desarrollo de la
vinculadas con la activos actividad
actividad turistica | participantes tur:sat:;:e
en la mesa de .
trabajo sostenible
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Instalacion de

Puesta en valor de ngr:ccct:srgs Ioc:;:dzaodzilJZnta
IO,S ?tractlvos adecuacién 02 recursos 10 15 Moderada 10 con 10, rejcursos
turisticos para la de caminos turisticos
visita de los turistas sitios de ’ puestos en
descanso VLI
Eficiente prestacion sA;r%/?czics)'de;
de servicios en Alimentos, 05 alimentos,
establecimientos de | alojamientoy capacitaciones 12 15 Innovadora 12 hospedaje entre
hospedaje y otros. otros mejorara
restaurante. en la calidad de
su servicio.
Grado de
conocimiento Al 2025 la
Fortalecimiento de LI poblaciér? en un
la identidad local. legado 05% 30% 50% Moderada 20% 20%, tiene
histérico identidad
cultural de la cultural.
poblacidn.
Al 2025 se tiene
posicionado en
el mercado
Estrategias de Partl?p?uon 10% de ;g;‘sgco cotn u.nl
promociony enr:aferrlfasl’ material 20% 50% Moderada 50% puLIi;trglioe;f
comercializaciéon . promocional .
promocional la ciudad de
Lampa como
provincia

turistica
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2.2.3. FUTURO DESEADO O ESCENARIO APUESTA

Al presente afio 2025, la ciudad de Lampa es reconocida como una provincia turistica,
competitiva, sostenible y con productos diversificados, que ha eliminado barredas
burocraticas para la inversién privada y promueve la cooperacion publico y privada. Con el
incremento de presupuesto al area de turismo, se implementd la sefializacién, en 04
atractivos turisticos; asi como también se construyd sitios de descanso, camineras y
paradores. Entre otros se realizd la puesta en valor de 04 recursos naturales para el uso
turistico, lo cual genero mayores ingresos econdmicos en la localidad.

Existe un espacio de concertacion la mesa de turismo conformado por los diferentes
prestadores de servicio del rubro de turismo, equipo muy activo en el desarrollo de la
actividad turistica en la localidad.

Asi mismo en el presente afio, el nUmero de arribos ha aumentado un 15% en relacion
al afio 2017, generando mayor visita de turistas nacionales como extranjeros por motivos
culturales, descanso vy relax, identificando que provienen de la ciudad de Lima, quienes se
guedan una noche a pernoctar. Un grupo menor de visitantes extranjeros se quedan mayor
tiempo (full day), representando un promedio del 10%, todo ello debido a que contamos con
mayor inversion en el rubro hotelero, por el incremento paulatino de la demanda, contamos
con 3 establecimientos de hospedaje 01 hotel y 02 hostales, bien implementados y
categorizados con servicios de calidad, que comparado al afio 2017 solo existia 01
hospedaje.

De la misma forma contamos con mayor numero de restaurantes de 02 a 10
restaurantes, donde el servicio ha mejorado en un 50% en temas de atencién e
infraestructura adecuada para el servicio, asi como un 70% cuentan con licencia municipal y
emiten boleta y/o factura, teniendo 05 categorizados en la Dircetur.

En cuanto a los recursos turisticos se registraron 15 recursos turisticos los que estan
en el inventario turistico de la provincia de Lampa.

La localidad de Lampa cuenta con un sistema integral de orientacion al turista con
personal idoneo y capacitado, ademads cuenta con una oficina de turismo equipada e
implementada.
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CUADRO N° 40: Riesgos y Oportunidades.

Amenazas/Riesgos

Procesos burocraticos que dificultan la
inversion publica y privada en la
localidad.

RIESGOS Y OPORTUNIDADES EN LA IMPLEMENTACION DEL ESCENARIO APUESTA

Oportunidades

Mayor conciencia en la proteccién del
medio ambiente de parte del estado.

Existencia de conflictos sociales y

Incremento de la infraestructura vial
gue permita una mejor comunicacion e

del gobierno local.

2 . . . L. .
violencia. interconexion entre los atractivos
turisticos.
Existencia de eventos de promocidn
3 Inestabilidad politica y social. turistica a nivel regional y nacional.
Desastres naturales que perjudiquen la . . L
L d , p Juaiq Existencia de tecnologias limpias
actividad turistica. . . .
4 relacionadas a la actividad turistica.
Construccidn de edificaciones que Promocién del turismo como actividad
5 malogren la arquitectura colonial del de inclusion social
centro de Lampa.
6 Conflictos de intereses entre los niveles Promocidn del turismo interno.

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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2.3. VISION Y MISION

2.3.1. LA VISION DEL TURISMO SEGUN EL PENTUR AL 2025

VISION DEL DESARROLLO TURISTICO DEL PERU AL 2025

El Peru es reconocido, a nivel mundial, como destino turistico sostenible,
competitivo, de calidad y seguro.

VISION SEGUN EL PLAN ESTRATEGICO REGIONAL DE TURISMO PUNO PERTUR 2021

Puno destino turistico competitivo, sostenible, diversificado y seguro; con un
patrimonio revalorado, lider en turismo cultural y natural, estratégicamente
posicionado y articulado a los mercados nacionales e internacionales, tiene al turismo
como uno de los ejes fundamentales del desarrollo regional, con productos turisticos de
calidad, actores publicos y privados con capacidad de gestion y valores, que
promueven y desarrollan el turismo en forma planificada y concertada, con una
poblacion heredera de culturas ancestrales, con conciencia turistica y ambiental y
elevada calidad de vida.

2.3.2.  VISION DEL TURISMO EN LA LOCALIDAD

Al 2025 la Provincia de Lampa estard posicionada como una provincia
turistica sostenible y competitiva, reconocida por la calidad de sus servicios,
reafirmando su importancia cultural y natural dentro de la diversificacion de

la oferta turistica.

2.3.3.  MISION DEL TURISMO EN LA LOCALIDAD

Lampa es una provincia privilegiada por su belleza arquitecténica de sus
construcciones coloniales y sus paisajes naturales, las que nos da como alternativas
para realizar actividades al aire libre, ademds de poseer un importante valor histérico
reflejado en su patrimonio cultural, encontrando en el turismo una alternativa de
desarrollo local.
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2.4. OBJETIVOS ESTRATEGICOS

2.4.1. CONSTRUCCION DE LOS OBJETIVOS ESTRATEGICOS

CUADRO N° 41: Construccion de Objetivos Estratégicos.

VERBO + VARIABLE ESTRATEGICA = OBJETIVO ESTRATEGICO

Variable estratégica — Objetivo estratégico

Formalizacidn de los locales de prestadores de servicio

o Fomentar la formalizacion de los locales de prestadores de
Fomentar turistico.

servicio.

Asignacion de presupuesto para el area de turismo. Incrementar la asignacion del presupuesto para actividades

Incrementar .
de turismo.

Establecer una mesa de trabajo con instituciones

i o o Generar el desarrollo de 1 mesa de trabajo orientada a la
Generar vinculadas con la actividad turistica.

actividad turistica de manera sostenible.

Eficiente prestacion de servicios en hospedajes y

. Mejorar la calidad y competitividad de los servicios
Mejorar restaurantes.

turisticos en establecimientos de hospedaje y restaurante

Desarrollar una oferta turistica competitiva sostenible, L, ) )
Fortalecer la oferta turistica y articularla a destinos

Fortalecer diversificada y articularla a destinos turisticos. turisticos

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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Fortalecimiento de la identidad local.

Generar cultura turistica en la poblacién.
Generar

Estrategias de promocion y comercializacion. Fortalecer las estrategias de promocion turistica y

Fortalecer o
comerC|aI|zaC|on.

2.4.2. INDICADORES PARA LOS OBJETIVOS ESTRATEGICOS

CUADRO N° 42: Construccién de Indicadores.

UNIDAD DE MEDIDA + SUJETO + ATRIBUTO = INDICADOR

Indicados
Objetivos estratégico
Unidad de medida Sujeto Atributo
Fomentar la formalizacién de los Numero Prestadores de Formalizacién de locales
locales de prestadores de servicio servicio
Incrementar la asignacion del Porcentaie Asignacion de partida
presupuesto para actividades de J Presupuesto presupuestal 0127
turismo.
Generar el desarrollo de 1 mesa de o
. . . L . Instituciones Desarrollo de 1 mesa de
trabajo orientada a la actividad Numero . . .
e . vinculadas al turismo trabajo

turistica de manera sostenible
Fomentar la puesta en valor de los Numero Puesta en valor

atractivos turisticos. Aimeies T e

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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Mejorar la calidad y competitividad - -
. . establecimientos de Prestan servicio de
de los servicios turisticos en Numero . .
o . alimentos 'y calidad
establecimientos de hospedaje y L
alojamiento
restaurante
Generar cultura turistica e Porcentaje . Cultura turistica e
) . - Poblacién local . .
identidad en la poblacién. identidad
Fortalecer las estrategias de
promocién turistica y Porcentaje Entidades publico Estrategias de promocion
comercializacion. privadas y comercializacion.

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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2.5. ACCIONES ESTRATEGICAS

CUADRO N° 43: Establecimiento y Priorizacién de Acciones Estratégicas.

Objetivos

estratégicos

Accion estratégica

priorizacion

Realizacidn de registro de prestadores de 1
servicio.
Fortalecimiento de capacidades sobre los
OE1l.-Fomentar la beneficios y la importancia de la formalizacion 3
formalizacion de los locales de en los prestadores de servicio turistico.
prestadores de servicio. Asesorar a los prestadores de servicio turistico 2
para la formalizacidn de sus establecimientos.
Realizar inspecciones de formalizacidn a los 4
establecimientos de servicio turistico.
OE2.- Incrementar la Comprometer e incluir presupuesto. 2
asignacion del presupuesto -
.. . Sustentar la necesidad de presupuesto para la
para actividades de turismo. . L, 1
implementacién del PDTL.
Organizar la mesa de trabajo y determinar 1
OE3.- Generar el desarrollo de miembros.
1 mesa de trabajo orientada a . - L
. L. Establecimiento de politicas y planes de accién. 2
la actividad turistica de
manera sostenible. » o
Evaluacion de actividades desarrolladas. 3
Identificar las necesidades de intervencion de 1
los atractivos turisticos priorizados.
Financiamiento de la puesta en valor del
OE4.- Fomentar la puesta en . &
. atractivo.
valor de los atractivos
turisticos. Disefio de la puesta en valor del atractivo. 2
Ejecucidn del disefio para la puesta en valor del 4
atractivo.
Ejecucién de 02 programas de capacitacion,
. la calidad uno dirigido para alojamientos y otro para 3
OE5.-.I\./I¢.ejorar a calida y alimentos.
competitividad de los servicios — —
L. .. Disefiar una propuesta para el fortalecimiento
turisticos en establecimientos . S . 2
. de capacidades para alojamientos y alimentos.
de hospedaje y restaurante. - —
Fomentar la inclusién de productos locales en 5
la cadena de valor del turismo.

Division de Turismo y Promocion Empresarial



Programa de asistencia técnica para los

-y 4
establecimientos.
Realizar un breve diagndstico del servicio de 1
alimentos y alojamientos.
Evaluacion de las mejoras ejecutadas tras el 6
proceso de formacién.
Elaborar una propuesta para el fortalecimiento 1
de capacidades en identidad local.
L. Concientizar a la poblacidn acerca de la
OE6.- Generar cultura turistica . . . ... 3
X . C importancia de la actividad turistica.
e identidad en la poblacién. —
Programa de cultura turistica en los centros 2
educativos.
Evaluacién de las mejoras ejecutadas tras el 4
proceso de sensibilizacién a la poblacion.
Disefio del programa de promociony 1
comercializacién.
Participacidn en ferias turisticas. 3
OE7.- Fortalecer las estrategias
de promocidn turistica y Elaboracién de material publicitario. 2
comercializacidn.
Realizacion de campanias de difusion de los 4
atractivos de la provincia.
Posicionar la imagen y la oferta turistica de la 5

provincia.
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2.6. EL PLAN DE ACCION Y PRESUPUESTO

2.6.1. LARUTA ESTRATEGICA

OE1l.-Fomentar
la formalizacion
de los locales de
prestadores de
servicio.

CUADRO N° 44: Cronograma.
prestadores de
servicio turistico
establecimientos.
Fortalecimiento

2018 2019 2020 2021 | 2022 | 2023 | 204 | 2025
estratégicos| _ Estratégica !lllllﬂlﬂ!ﬂ!ﬂ!ﬂ!ﬂ!ﬂ!ﬂ!ﬂ!ﬂ!
para la
de capacidades

Realizacion de
1 registro de
prestadores de
servicio.
2
formalizacion de
sobre los

Asesorar a los
sus
beneficios y la
importancia de la
formalizacidon en
los prestadores

de servicio
turistico.
Realizar

inspecciones de :|I‘

Hn

i
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OE2.-
Incrementar la
asignacion del

presupuesto
para actividades
de turismo.

OE3.- Generar el
desarrollo de 1
mesa de trabajo
orientada a la
actividad
turistica de
manera
sostenible

OEA4.- Fomentar
la puesta en
valor de los

atractivos
turisticos.

\ A
PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL Uﬂ

LAMP#A& — PUNO - PERU

formalizacién a
los
establecimientos
de servicio
turistico.

i

|
| ]

Sustentar la
necesidad de
presupuesto para
la
implementacion
del PDTL.

Comprometer e
incluir
presupuesto.

Organizar la
mesa de trabajo
y determinar
miembros

Establecimiento
de politicas y
planes de accion

Evaluacién de
actividades
desarrolladas

Identificar las
necesidades de
intervencion de

los atractivos

turisticos
priorizados.

Division de Turismo y Promocion Empresarial



OES5.- Mejorar la
calidad y
competitividad
de los servicios
turisticos en
establecimientos
de hospedaje y
restaurante.
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Disefio de la
puesta en valor
del atractivo.

Financiamiento
de la puesta en
valor del
atractivo.

Ejecucion del

disefo para la
puesta en valor
del atractivo.

Realizar un breve
diagndstico del
servicio de
alimentos y
alojamientos.

Disefiar una
propuesta para el
fortalecimiento
de capacidades
para
alojamientos y
alimentos.

Ejecucion de 02
programas de
capacitacidn, uno
dirigido para
alojamientos y
otro para
alimentos.

Division de Turismo y Promocion Empresarial




OEG6.- Generar
cultura turistica
e identidad en la

poblacion.
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Programa de
asistencia técnica
para los
establecimientos.

Fomentar la
inclusidn de
productos locales
en la cadena de
valor del turismo.

I
|

Evaluacion de
las mejoras
ejecutadas tras
el proceso de
formacién.

|
|

Elaborar una
propuesta para
el
fortalecimiento
de capacidades
en identidad
local.

Programa de
cultura turistica
en los centros
educativos.

Concientizar a
la poblacién
acerca dela

importancia de

Division de Turismo y Promocion Empresarial



OE7.- Fortalecer
las estrategias
de promocién

turistica y
comercializacion.
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la actividad
turistica

IR0 I

Evaluacion de
las mejoras
ejecutadas tras
el proceso de
sensibilizacién a
la poblacién.

Disefio del
programa de
promociéon y

comercializacion.

Elaboracion de | |
material
publicitario.

Participacién en
ferias turisticas.

Realizacidn de
campaiias de
difusion de los
atractivos de la
provincia

Posicionar la
imageny la
oferta turistica
de la provincia.

Il
|
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2.6.2. PRESUPUESTO Y RESPONSABLES DE EJECUTAR CADA ACCION

CUADRO N° 45: Presupuesto Desatinado.

METAS . .
- ACCION ESTRATEGICA PRESUPUESTO | o sponsaBLE
2018 | 2021 | 2025 | (s/.)

Realizacidn de registr
ealizacion de registro de 1,000.00 Turismo
prestadores de servicio.
Fortalecimiento de capacidades
sobre los beneficios y la importancia
dela formalizaZién enplos 3,160.00 Turismo
OE1l.-Fomentar Numero de T o o
Eljelinellreelel i establecimientos he: prestadores de servicio turistico.
©
Sl ]SS de prestadores 2 1 10 | 15 | 20 Asesorar a Ios,pr'estadores de
prestadores de de servicio < Servicio 1.IurIS.t,ICO para la 8,800.00 Turismo
servicio. formales. = formalizacion de sus
establecimientos.
. . Adm.
Realizar inspecciones de Tributaria
formalizacién a los establecimientos 404.00 e
q o o fiscalizacion,
e servicio turistico. turismo, PNP
Turismo,
Sustentar la necesidad de Gerencia de
ez k> presupuesto para la implementacion 0.00 Desarrollo
Incrementar la 3 g | 8| 8 del PDTL. Econémicoy
2 c 2 o S o o
asignhacion ?el Porcentaje de g 37,600.00 8188 OFP
presup')u'es (0} presupuesto g g 8 8 Tunsn;no,
para actividades . — N Gerencia de
: asignado en la = o
de turismo. . Comprometer e incluir presupuesto 0.00 Desarrollo
partida Econémico y
presupuestal. OPP
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OE3.- Generar el
desarrollo de 1
mesa de trabajo
orientada a la
actividad
turistica de
MEREE)
sostenible

OEA4.- Fomentar
la puesta en
valor de los

atractivos
turisticos.

OES.- Mejorar la
calidad y
competitividad
de los servicios
turisticos en

de hospedaje y
restaurante.
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¥

L

s

S elel el Shliel | prestan servicios

Cantidad de Orgadnliar Ia_ mesa .de tl:l)'abajo y 2.500.00 Turismo
instituciones Municipalidad, eterminar miemoros
vinculadasala | Proyecto Saywa Establecimiento de politicas y planes de 2 500.00 Turismoy
actividad turistica y/o otras 0 1 accion ' Actores
y miembros instituciones .
activos publicas y luacic o I Turismo'y
participantes en la privadas. Evaluacién de actividades desarrolladas 1,000.00 Acltores
mesa de trabajo Involucrados
Identificar las necesidades de
Municipalidad intervencion de los atractivos 3,928.00 Turismo
turisticos priorizados
Numero de Disefo de la puesta en valor del Turismo
atractivos Municipalidad pues 45,000.00
, 02 recursos 10 atractivo
turisticos Fi iamiento de la puesta en valor
inanciamien
puestos en valor. | Municipalidad p 0.00 Turismo
del atractivo
inisteri Ejecucion del disefio para la puesta
Ministerio de J paralap 240,000.00 Turismo
cultura en valor del atractivo.
Municipalidad Ref‘;\I.lzar un 'breve dlagnoétm? del 2,200.00 Turismo
servicio de alimentos y alojamientos
Numero de Disefiar una propuesta para el
establecimientos | Municipalidad fortalecimiento de capacidades para 0.00 Turismo
de alimentos y 5 1 alojamientos y alimentos
alojamiento que capacitaciones Ejecucion de 02 programas de
Municipalidad capacitacion, uno dirigido para 1,975.00 Turismo
de calidad. alojamientos y otro para alimentos
Municipalidad Programa de a5|ster'1C|§ técnica para 3.200.00 Turismo
los establecimientos
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OE6.- Generar
cultura turistica
e identidad en la

poblacién.

OE7.- Fortalecer
las estrategias
de promocién

turistica y

comercializacion.
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Fomentar la inclusidn de productos Turismo
Productores locales en la cadena de valor del 0.00
turismo.
Evaluacion de las mejoras ejecutadas
Municipalidad tras el proceso de formacion. 0.00 Turismo
Elaborar una propuesta para el
Municipalidad fortalecimiento de capacidades en 0.00 Turismo
identidad local.
Municipalidad y .
Porcentaje de Ministerio de Programa de cultura tu.rlstlca en los 9.750.00 Turismo
oblacién local Cultura centros educativos.
P oc 5% 10% | 20% | 30% — —
cultura turistica Concientizar a la poblacién acerca de
e identidad. Municipalidad la importancia de la actividad 7,400.00 Turismo
turistica
Evaluacion de las mejoras ejecutadas
Municipalidad tras el proceso de sensibilizacién a la 0.00 Turismo
poblacion.
Disef —
Municipalidad isefio del progra.m:';\ de.;,)romouon y 0.00 Turismo
Porcentaje de comercializacion
entidades Municipalidad g Elaboracién de material publicitario. 0.00 Turismo
. . 10% de - . - .- -
ublico privadas | Emprendedores Participacion en ferias turisticas 9,600.00 Turismo
ion estfate - P material { 10% | 15% | 20% |—— P ; P
: z
-89 | Municipalidad | promocional ealizacion de campanas ae Gtusion | 46 600.00 | Turismo
de promociony de los atractivos de la provincia
comercializacion. Posicionar la imagen y la oferta
Municipalidad .. g y. . 8,600.00 Turismo
turistica de la provincia.
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2.7. ARTICULACION DEL PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL

OBJETIVOS
ESTRATEGICOS
PDTL

OE1l.-Fomentar la
formalizacion de
los locales de
prestadores de
servicio

OE2.-
Incrementar la
asignacion del

presupuesto para
actividades de
turismo.

OE3.- Generar el
desarrollo de 1
mesa de trabajo
orientada a la
actividad turistica
de manera
sostenible.

INDICADOR

Numero de
establecimientos
de prestadores de
servicio formales

LINEA DE
:7:X73

CUADRO N° 46: Articulacion a Documentos de Gestion.

OBJETIVO ESTRATEGICO PDCL

Fortalecer la gobernabilidad
democratica como medio para
generar el acceso a
oportunidades para la mejora
de las condiciones de vida de
la poblacién

OBJETIVO ESTRATEGICO PDCP

Fortalecer la gobernabilidad
democratica como medio
para generar el acceso a
oportunidades para la
mejora de las condiciones de
vida de la poblacion

OBJETIVO
ESTRATEGICO PERTUR

Fortalecer
capacidades e
implementar
acciones para
mejorar los servicios
turisticos en la
region

OBJETIVO
ESTRATEGICO
PENTUR
Conseguir un
aumento
sostenido del
empleo
generado por el
sector turismo
en el Peru

Porcentaje de
presupuesto
asignado en la
partida
presupuestal

37,600.00

Fortalecer la gobernabilidad
democratica como medio para
generar el acceso a
oportunidades para la mejora
de las condiciones de vida de
la poblacién

Fortalecer la gobernabilidad
democrdtica como medio
para generar el acceso a
oportunidades para la
mejora de las condiciones de
vida de la poblacion

Incrementar la
inversion publica y
privada para el
desarrollo de la
actividad turistica
regional

Lograr la
descentralizacio
ny
diversificacion
de la actividad
turistica

Cantidad de
instituciones
vinculadas a la
actividad turistica
y miembros
activos
participantes en
la mesa de
trabajo

Potenciar los recursos
turisticos a través de
corredores y ejes de
desarrollo, como un medio
sostenible para la generacion
de mayores ingresos de forma
sostenible, como para el
cuidado del medio ambiente.

Potenciar los recursos
turisticos a través de
corredores y ejes de
desarrollo, como un medio
sostenible para la generacion
de mayores ingresos de
forma sostenible, como para
el cuidado del medio
ambiente.

Desarrollar una
oferta turistica
competitiva,
sostenible y
diversificada

Incrementar el
numero de
visitas por

turismo
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OE4.- Fomentar
la puesta en valor
de los atractivos
turisticos.

OES5.- Mejorar la
calidad y

competitividad
de los servicios
turisticos en
establecimientos
de hospedaje y
restaurante

OEG6.- Generar
cultura turistica
e identidad en la
poblacion.
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Potenciar los recursos
turisticos a través de

Potenciar los recursos
turisticos a través de
corredores y ejes de

Numero de corredores y ejes de . Incrementar el
. . desarrollo, como un medio Poner en valor los ,
atractivos 02 desarrollo, como un medio ) ., numero de
- . -, sostenible para la generacién | recursos naturales .
turisticos puestos | recursos | sostenible para la generacion . . visitas por
. de mayores ingresos de para el uso turistico .
en valor de mayores ingresos de forma . turismo
. forma sostenible, como para
sostenible, como para el . .
. . . el cuidado del medio
cuidado del medio ambiente. .
ambiente.
. . Reducir la pobreza
Reducir la pobreza mejorando . g .
.. . mejorando las condiciones
las condiciones de vida de la . .
, . de vida de la poblacidn local
Numero de poblacién local y urbana de la .
.. . . y urbana de la provincia de Desarrollar una
establecimientos provincia de Lampa, a través , . . .
. 5 . . Lampa, a través de la mejora oferta turistica incrementar los
de alimentos y ... | de la mejora de los ingresos . P . .
o capacitaci _ > de los ingresos econémicos competitiva, ingresos por
alojamiento que econdmico de las familias . . . .
. ones . L de las familias mediante sostenible y turismo
prestan servicios mediante actividades .. . . i
) . ., actividades productivas, diversificada
de calidad productivas, generacion de ..
L generacion de empleoy
empleo y fortalecimiento de .. .
. fortalecimiento de capital
capital humano
humano
. . Reducir la pobreza
Reducir la pobreza mejorando . P ..
.. . mejorando las condiciones
las condiciones de vida de la . . .
. de vida de la poblacién local Conseguir un
poblacién local y urbana de la .
. . . y urbana de la provincia de aumento
Porcentaje de provincia de Lampa, a través , . Promover la cultura .
. . . Lampa, a través de la mejora e sostenido del
poblacion local 0 de la mejora de los ingresos . I turisticay la
5% de los ingresos econdmicos empleo

cultura turistica e
identidad

econdmico de las familias
mediante actividades
productivas, generacion de
empleo y fortalecimiento de
capital humano

de las familias mediante
actividades productivas,
generacion de empleo y
fortalecimiento de capital
humano

seguridad para el
visitante

generado por el
sector turismo
en el Peru

Division de Turismo y Promocion Empresarial




OE7.- Fortalecer
las estrategias de
promocion
turistica y
comercializacion.

PLAN DE DESARROLLO TURISTICO LOCAL

LAMP#A& — PUNO - PERU

Porcentaje de
entidades publico
privadas con
estrategias de
promocion y
comercializacion

10% de
material
promocio

nal

Reducir la pobreza mejorando
las condiciones de vida de la
poblacién local y urbana de la
provincia de Lampa, a través
de la mejora de los ingresos
econdémicos de las familias
mediante actividades
productivas, generacion de
empleo y fortalecimiento de
capital humano

Reducir la pobreza
mejorando las condiciones
de vida de la poblacién local
y urbana de la provincia de
Lampa, a través de la
mejora de los ingresos
econdmicos de las familias
mediante actividades
productivas, generacién de
empleo y fortalecimiento de
capital humano

Promover una
demanda sostenida
del turista

Incrementar el
numero de
visitas por

turismo

Division de Turismo y Promocion Empresarial
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2.8. IDENTIFICACION DE PROGRAMAS Y PROYECTOS
2.8.1. PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES PARA EL DESARROLLO
DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS

e Proyecto de fortalecimiento de capacidades para mejorar la oferta
artesanal, en cooperacion con el Proyecto Saywa.

e Proyecto de fortalecimiento de capacidades para mejorar la calidad de
los servicios.

2.8.2. PROGRAMA AL MEJORAMIENTO DE LA OFERTA TURISTICA

e Proyecto de implementacion del centro de interpretacion (tematica de la
alpaca) en cofinanciamiento con el Proyecto Saywa.

e Proyecto de adecuacién del museo (biblioteca, pinacoteca y exposicién
de la piedad) en cofinanciamiento con el Proyecto Saywa.

2.8.3. PROGRAMA DE RESTAURACION Y PUESTA EN VALOR DE LOS MONUMENTOS
HISTORICOS

2.8.4. PROGRAMA DE PROMOCION TURISTICA

e Proyecto de apoyo a la promocion turistica en cooperacién con el
Proyecto Saywa.




